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Cesi a reklama v roce 2013

Nakupujeme na zakladeé reklamy?

Ktera reklama nam nejvice vadi?
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Nakup na zaklade reklamy
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Nakup na zaklade reklamy

= tuto kategorii sledujeme od roku 1994

=, priznani“ nakupu se pohybuje cca mezi 30 — 40 %, v letosnim
roce dosahlo 41 %, opacny postoj vyjadrilo 46 %

= rozdil mezi priznanim nakupu a nazorem na manipulaci reklamy

/ Novotného lavka 5, CZ 116 Praha 1, T:+420/22 10 82 395, e-mail: cms@csvts.cz, www .cms-cma.cz




CESKA MARKETINGOVA SPOLECNOST @
CZECH MARKETING ASSOCIATION \

Nakup na zakladé reklamy

n=987 % =*Nakup na zakladé
reklamy priznavaji
neodpovédél/a, v Sii ti. kteri s daii
nevzpomina si; Castéji ti, ktefi uvadeéji,
12 ze si reklamu radi
prohlédnou nebo s na
ni aspon obcas
podivaji .

=Zretelné se to

ne, nekoupil/a na projevuje predevsim

Zék'adé;sek'am‘” pokud jde o letéky,
reklamu na misté

ano, koupil/a na . i
zékladé reklamy; prodeje a ochutnavky.

41

R6. Koupil jste si v posledni dobé, tj. asi v poslednich tfech mésicich, néjaky vyrobek na zdkladé reklamy?
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Nakup na zakladé reklamy — od roku 1994

n=987,% * Pfiznani nakupu na
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zakladé reklamy ma
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= uzivatelé e-mailu a
20 socialnich siti
10 = ve véku 30 - 40 let
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> 0 DN PP DDA DO O D DD " Nejmensi ovlivnéni
PFPPIFLFIFPFFFFFHIEFHSH reklamou deklaruji
ne, nekoupil/a na zakladé reklamy " mufi

= |idé od 60 let vyse
= vysokoskolsky
neodpovédél/a, nevzpomina si vzdélani lidé

" nepouzivajici e-mail

ano, koupil/a na zakladé reklamy

R6. Koupil jste si v posledni dobé, tj. asi v poslednich tfech mésicich, néjaky vyrobek na zdkladé reklamy?
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Lidé pFizndvaji nejcastéji nakup na zakladé letaku

n =404, % Letaky
"nizsSi socialni skupiny
v letacich ..
"nepouzivajl internet
v televizi
v misté prodeje Televize
piiochutnavkach a prezentacich v prodejnach = do 29 let

mobcasni uzivatelé
e-mailu a socialnich siti

na internetu

v ¢asopisech nebo novinach

v e-mailu L. .
Reklama v misté prodeje
na billboardech
"nad 60 let
na obrazovkach v obchodech
telefonu Internet
v rozhlase mdo 29 let
vking =pravidelni uzivatelé

e-mailu a socialnich siti
0 10 20 30 40

R7. Pokud jste si koupil/a néco na zdkladé reklamy, kde jste tuto reklamu vidél/a?
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Co rikame reklame na cigarety,
léky a alkohol?
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Nazory na reklamu na alkohol, potravinové doplnky,
cigarety a volné prodejné léky
n=987,%

= Ceska populace je pomérné
tolerantni k reklameé na

10 "oy mEE WOE N m potravinové dopliky, volné
prodejné léky a potraviny

80%

s vysokym obsahem tuka,

60% 2 Y cukri a soli — zcela zakazat
by ji chtélojen7-9% a
40% omezit tretina populace.
= Na druhé strané je reklama
20% na cigarety, kde si vyrazné
0o omezeni preje 40% osob,

i kdyz i zde doslo k poklesu.

cigarety pivo vinovéetné  destilaty, volné potraviny s
sektu tvrdy alkohol potravmove prodejné léky vysokym . v s s v vs
dopliiky - Celkové dochazi k vétsi
cukru, tuku toleranci u vSech Setrenych
nebo soli

komodit. Naprosty zakaz je
nejCastéji vyzadovan
W Takova reklama muze byt provozovana jen s uréitym omezenim u cigaret.

B Reklamu na tento druh vyrobku je tfeba naprosto zakazat

At si kazdy dava takovou reklamu, jakou chce a kde chce

W Nevim, zalezZitost je pfilis slozita, nez aby bylo mozno vybrat jedno z nabizenych feseni
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Reklama na cigarety

* Lidé jsou k reklamé na

n=987,%

60 cigarety stale kriticti —
zakazat nebo omeazit by

50 ji chtélo 70%
dotazanych

i kdyZ ve srovnani

s minulym Setfenim
doslo k poklesu
naprostého zakazu
(z51 % na 41 %).

* Nazor, Ze reklamu na
cigarety neni tireba
vubec omezovat ma
pouze pétina obyvatel.

0

tel \e] N 5 O DD SR>
QQ ‘905 \\? Qoi Arfﬁ ,\50) ‘9\6 O QQ QQ QQ @Q L O ,\5\ AN\
—e—naprosto zakazat =5 urcitym omezenim

—&—at"s1 kazdy dava reklanmu jakou chee —<—nevim,zalezitost je piilis slozita

R3a. Jaky je Vas nazor na reklamu na cigarety, alkohol, léky a nékteré potraviny?
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Reklama na pivo

n=987 %

60 * K reklamé na pivo je
Ceska populace velmi

50 tolerantni, podil téch,

ktefi by ji chtéli zcela
zakazat klesa

a v soucasné dobé
predstavuje jen 11,4 %
populace, tolerantnéjsi
jsou muzi.

40

30

20

* Urcita omezeni by uvitala
tretina dotazanych,

- . _—x podobné jako téch, kteri

y zadna omezeni

10

0 7 i
/93  IX/93 VII94 XI05 107 1/08 1/09 1/10 11 /13 nevyzaduiji.

—e—naprosto zakazat

=5 urcitym omezenim

—&—at’ s1 kazdy dava reklamu jakou chee
—<nevim,zalezitost je piilis slozita
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Reklama na destilaty

n=2987, %
60

= Postoje k reklamé na
destilaty se od
devadesatych let

40 B p_§ e zasadné nezmeénily -

_\‘_\.// e pro naprosty zakaz

nebo omezeni je cca

30
60% populace.
20 = | zde je patrna
zvysujici se tolerance
10 — Ustup od
naprostého zakazu
0 = Je shodné procento
/o3 IXO3  VIV94 XI5 107 108 109 D10 ULl 13 téch, kteFi zakaz
—e—naprosto zakazat vyzaduji a kteri
=5 urcitym omezenim ver
—&—at’ 51 kazdy dava reklamu jakou chee naopak chtéji
—<nevim.zalezitost je piilis slozita ponechat naprostou
volnost.
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Reklama na volné prodejné léky

n=987,%
60 = Reklama na volné
prodejné léky lidem
S0 nevadi, naprosto by ji
—Ea zakazala necela
40 2\ s = :
o A 7 - desetina obyvatel.
30 N\ Y/ \x _$—a = Navic se od

devadesatych let
zvysuje podil osob,

0 e .
y \\ M/x které by tuto reklamu
10 7*‘\..—-4@ \?.AV/AV 3 o vliibec neregulovaly.

N N R O A SO NSDSWD
9 O O o eSS S OSSN
SERVIRGIFSRS R o

—4—naprosto zakazat

=5 urcitym omezenim

—&—at’ s1 kazdy dava reklamu jakou chee
—<—nevim,zalezitost je piilis slozita

0
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Erotické a sexualni motivy
v reklamé
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Sexualni a erotické motivy v reklamé

n=2987,%
e Sexudlni motivy v reklamé se
Tento problém mé vy'lrazné vice libi muziim do
vibecnezajima; 5 44 let, ktefi Ziji na Moravé
a aktivné pouzivaji socialni

Vibec se mito
nelibi, mélo by to
bytzakazané; 7

Tyto reklamy se site.
mi libi; 14 * Negativné s k tomuto tématu

stavi predevsim zeny nad 60
let, které nemaji e-mail

a nepouzivaji socialni sité.
Vilbec se mi to

nelibi, vadi mi to; * Pokud jde o pohlavi a vék
15 byly rozdily podobné
Libi se mi to, jen i yly 4 , yp
kdy? se hodik i v minulych letech.
"%"—“Z;:é’;‘;’ * Stale plati vazby na obecné
vyrobku; . i
. - postoje k sexualité ve
PFilis se mi to nelibi, s .
ale nevadi mi; 24 spolecnosti.

R3b. Casto se hovori také o vhodnosti pouzivani sexualnich a erotickych motivii ¢i zcela nebo castecne obnazeného téla v reklame.
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Sexualni a erotické motivy v reklamé 2011 a 2013

n =987, % * Postoje ¢eské vefejnosti
35 k sexualnim a erotickym
motivim v reklamé se
30 nemeni, jsou stale velmi
tolerantni.
25 * Poloviné populace se
tyto motivy libi, dalsi
20 ¢tvrtiné to nevadi.
» Zakaz takové reklamy
15 N 4 0
pozaduje jen 7 % resp.
10 8 % dotazanych.
* Po celou dobu naseho
5 vyzkumu neprekrodil
tento postoj 10 %.
0
Tyto reklamy Libise mito, Pfilisse mito VUbec se mi to Vibec se mi to Tento problém
se mi libi jen kdyz se nelibi, ale  nelibi, vadi mi nelibi, mélo mé nezajima
hodi nevadi mi to to by to byt
k vyrobku zakazané

w2011 w2013
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Velké otazky obvykle otviraji dvere, zatimco
odpovedi je naopak zaviraji.

Jonas Ridderstrale
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Kontakt

Doc. PhDr. Jitka Vysekalova, Ph.D.
vysekalova@cms-cma.cz
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