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Cisty objem
trhu reklamy

v misté prodeje
v roce 2017
vzrostl o 5%.

Asociace marketingu v misté prodeje
POPAI ve spolupraci s medialni
agenturou OMD Czech jiz osmym
rokem zvefrejiuje vysledky projektu
monitoringu investic do komunikace
v misté prodeje v letech 2010 - 2017
a také informace o jejich strukture.
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Objem trhu

Informace o kazdém trhu jsou nutnym predpokladem k zakladni orientaci na
ném a zaroven poskytuji podklady pro strategicka rozhodnuti subjektd, které v obo-
ru reklamy v misté prodeje ptsobi. Ukolu data sesbirat a publikovat za ¢esky trh
reklamy v misté prodeje se ujala POPAI CE (oborova asociace sdruzujici spolecnosti
pulsobici na trhu in-store komunikace) v Uzké spolupraci s medialni agenturou roku
OMD Czech.

Sbér dat probiha kontinualné od jara roku 2010 na tfech rdznych Grovnich, které
meély za cil zmapovat investice do produkce reklamnich médii v misté prodeje. Mo-
nitoring pfitom znacné komplikuje skutecnost, Ze v marketingu na mistech prodeje
se aktivné pohybuji stovky subjektl; zejména mensi spolecnosti jen nepravidelné, na
projektové bazi. Celkovym objemem trhu in-store reklamy rozumime financni objem
reprezentovany reklamnimi nosi¢i vyrobenymi spole¢nostmi se sidlem v CR a obje-
mem dovezenych POP prostiedkd ze zahranici na nas trh.

V soucasné dobé vétSina FMCG spole¢nosti sva POP zadava a vyrabi na lokalnim
trhu a zaroven sami neexportuji do jinych regionl. Nejcastéjsi vyjimkou je Slovensko,
u kterého je obvyklé, Ze nékteré nadnarodni spolecnosti vyrabi a dodavaji na tento
trh POP media pres ceské pobocky.

Prvni Urovni sbéru dat jsou deklarované cisté (Net Net) financni objemy clen(
asociace POPAI, realizované za kalendarni roky 2010 az 2017 bez DPH. Protoze tato
citliva data maji dlvérnou povahu, jejich sbéru a agregovani se jako nezavisly subjekt
ujalo vyzkumné oddéleni OMG Research medialni agentury OMD Czech. Do této
Urovné monitoringu bylo nakonec zafazeno celkem 16 nejvyznamnéjSich hract na
trhu. Do monitoringu totiz kazdy rok vstupoval jiny pocet subjektl. Z ddvodu konti-
nuity dat a relevantniho srovnani byli ponechani jen ti, ktefi dodali vysledky za celé
sledované obdobi sedmi let (pfipadné jejich naslednické firmy). Tyto subjekty deklaruji
v roce 2017 objem 1,72 miliardy K¢ investovanych do lokalni produkce POP médii.
Ostatni dodavatelé jsou zahrnuti v dalSich Urovnich monitoringu.

Druhou ¢asti monitoringu je Cerpani informaci z vefejné dostupnych zdrojd, tedy
informace zvefejriované dalsimi hraci na trhu, zejména v Obchodnim rejstfiku. V této
Urovni bylo v 2017 popsano pres 60 subjektl a doplnéno heuristicko-expertnim od-
hadem panelu Gcastnikd trhu.

V pfipadé, Ze verejné dostupné zdroje uvadély dvé rlizné Grovné obratu, byla
vzata v potaz nizsi varianta. Celkové cislo 5,101 miliardy K¢ tedy poskytuje konzerva-
tivnéjsi odhad celkového objemu v této ¢asti monitoringu.

Treti ¢ast projektu se tyka financniho objemu reklamnich nosic¢t vyrobenych v za-
hranici a instalovanych v Ceské republice. Na toto téma probghl kvalifikovany odhad
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zainteresovanych odbornik( z oboru. Objem pfimého dovozu se za rok 2017 odha-
duje na 1,023 miliardy K¢.

Celkovy objem investic do reklamy v misté prodeje vznikl sou¢tem uvedenych
tf ¢asti monitoringu. Celkovy finan¢ni objem investovany do produkce prostredk
reklamy v misté prodeje za rok 2017 v Ceské republice tvofil 7,85 miliardy K¢&. V roce
2017 tak doslo k pfiblizné 5 % narlstu oproti hodnoté z roku 2016.

Uroven monitoringu (Net Net v mld. K¢ bez DPH) 2012

1,446 | 1,398 | 1,496 | 1,573 11,714 | 1,722
3,028 | 3,615 | 3,944 | 4,259 | 4,773 | 5,101
0,89510,752 0,816 | 0,875] 0,973 | 1,023
5,368 | 5,765 | 6,255 | 6,707 | 7,460 | 7,846

1. Deklarované obraty POPAI (sbér OMD)

2. SMB, SOHO, Obchodni rejstiik + vefejné zdroje, odhad
3. Dovoz ze zahranici

Celkem 1. + 2. + 3.

Bohuzel na trhu neexistuji srovnatelné informace o investicich do produkce
v ostatnich medialnich kanalech. Ty jsou vsak v in-store komunikaci vyrazné domi-
nantni. Pfimé srovnani investic do produkce POP komunikace s celkovymi investicemi
do ostatnich médii je proto obtizné. Pro orientacni pfedstavu uvadime v tabulce nize
data z monitoringu inzerce od spole¢nosti Nielsen Admosphere. Uvedené hodnoty
vychazi z btto, resp. z cenikovych cen bez bézné poskytovanych slev a bonusd. Né-
které medialni agentury a experti odhaduji realné, resp. netto investice na pfiblizné
40 -50 % z hodnot uvedenych v tabulce.

Srovnani téchto Udajl o medialnich investicich s investicemi do produkce In-store
komunikace z naseho monitoringu je proto pouze orientacni.

Media typ 2014 2015 2016 2017

v 31179208 327 K& | 35494680473 KE | 42376 131 700 KE | 48 085 154 922 K¢
Tisk —ostatni | 10375085584 K¢ | 10507 015053 K& | 11038734377 Ke | 11491489 373 K¢
Tisk — deniky 7 494 883 227 K¢ 7 379 127 687 K¢ 8007 427 341 K¢ 8026 541 331 K¢
Radio 6062 784 777 K¢ 6384 311 230 K¢ 7 047 794 820 K¢ 7 553 548 279 K¢
Outdoor 4279 593 694 K¢ 4279 856 664 K¢ 4691 979 819 K& 4872 431 088 K&
Kino 196 752 808 K¢ 212368 610 K¢ 202 225 103 K¢ 201 860 278 K&
Internet 14 600 000 000 K¢ | 15000 000 000 K& | 19 700 000 000 K& | 23 300 000 000 K¢

* Zdroj Internetu: SPIR, ppm factum.
Dostupné z: http://Awww.spir.cz/zadavatele-v-lonskem-roce-investovali-do-internetove-reklamy-15-miliard-korun
Zdroj ostatnich media typd: Nielsen Admosphere (ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)
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Struktura investic do reklamy v misté prodeje

Deklarované udaje, ziskané v prvni ¢asti monitoringu od vybranych ¢lenl asociace POPAI CE, umoznuji ziskat podrobnéjsi pohled na strukturu investic do tradi¢ni POP reklamy.

Typ nosice

Prvnim pohledem je rozdéleni finan¢nich objemd mezi jednotlivé typy tradi¢nich POP nosicl:
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Typem umisténi, ktery reprezentuje nejvétsi objemy investic, s mirnym nardstem oproti 2016 jsou podlahové POP prostfedky, které v roce 2017 mirné narostly na 38 %, nasledo-
vané regalovymi POP prostfedky s 25 %.
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Produktové kategorie

Dalsim pohledem jsou produktové kategorie, pro které byly POP nosic¢e vyuzity. Nej¢astéjsi produktovou kategorii jsou podle ocekavani stale Potraviny s 23 % financniho
objemu, nasledované Kosmetikou a drogistickym zbozim (13 %) a Napoji (11 %).
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Produkce permanentnich a do¢asnych POP nosicu

Dalsim zajimavym udajem, ktery vyplyva z projektu monitoringu, je podil docasnych a trvanlivych POP nosicl. V roce 2017 nedoslo oproti roku 2016 k vyraznéjsi zméné. U této
hodnoty je vsak tfeba brat v Uvahu, Ze se jednd o monitoring Sirokého spektra sortimentnich kategorii a sluZzeb (viz. pfedchozi graf), nejen kategorie FMCG, u které se oproti
agregované hodnoté prezentované nize pfedpoklada pfevaha docasnych POP médii.

70 %
60 %
50 %
40 %
30 %

I docasna POP

20 % I trvanliva POP

10 %

0 %

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017



OMG Research PePAI

PART OF THE ShOp! GLOBAL NETWORK
CENTRAL EUROPE

Cilovy trh

Zajimavou informaci je bezesporu také urceni cilového trhu. Na export bylo v roce 2017 urceno 51 % (podobné jako v roce 2016 s hodnotou 49 %) I CR
z lokalné vvyrobenych POP prostredkd. A,n| u OVSE“”ICP % sledovanych kategorii (import POP médii ze zahrani¢i a POP media vyrobena a vyuZita v tuzem- I Export
sku) nedoslo mezi lety 2016 a 2017 k vyraznéjsi zméné.
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Pouzité zkratky:
POP - Point of Purchase
SMB - Small and Medium Business
SOHO - Small Office, Home Office
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O asociaci POPAI CE:

POPAI CENTRAL EUROPE je stfedoevropskou pobockou svétové
asociace POPAI, reprezentuje obor marketingu v mistech prodeje
(marketing at-retail) a pracuje pro profesionaly, kterych se tento
obor dotyka.

Poslanim POPAI CENTRAL EUROPE je vytvofit komunikacni plat-
formu pro vyrobce a dodavatele komunikacnich prostredkd v in-
-store, digitalnich médii, zadavatele reklamy, reklamni agentury
a zastupce maloobchodu, neustéle je vzdélavat, realizovat pri-
zkumy, poskytovat a zpfistupriovat pro né informace, organizo-
vat odborné akce a diskuzni setkani, a budovat tak dobré vztahy
v in-store marketingové komunikaci, podporovat kulturu a dalsi
rozvoj oboru marketing at-retail.

www.popai.cz
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O spolecnosti OMD Czech, a.s.:

OMD Czech je soucasti jedné z nejvétsich celosvétovych agentur
specializovanych na medialni komunikaci, ktera investuje mili-
ardy dolar(i prostfednictvim vice nez 140 pobocek v 80 zemich
svéta. Organizace, do které pfichazeji dodavatelé z médii nabizet
svoje produkty a koncepty, ve které chtéji nejlepsi a nejbystiejsi
lidé budovat svoji kariéru, a na kterou odborna verejnost pohlizi

jako standard, se kterym se v3ichni porovnavaji.

www.omd.cz
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