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M AP A . e CENTRAL EUROPE
MARKETINGOVYCH
KOMUNIKACI

Asociace POPAI CENTRAL EUROPE vydava ve spolupraci s dalsimi oborovymi asociacemi aktualizova-
nou verzi komplexni mapy marketingovych komunikaci s detailnim délenim podlinkovych aktivit.
Cilem projektu je vytvorit spolehlivy a ovéreny material, ktery je zastitén oborovymi asociacemi
a deklarovan tak odbornou verejnosti za kompletni a reprezentujici soucasny stav a strukturu
marketingovych komunikaci na nasem trhu. Material slouzi predevsim pro ucely komer¢niho
a univerzitniho vzdélavani.

Dr. Daniel Jesensky, Prezident POPAI CE
Ing. Daniela Krofianova, General Manager POPAI CE



MAPA )
MARKETINGOVYCH
KOMUNIKACI

NADLINKOVE AKTIVITY (ATL)

REKLAMA (MASMEDIA)
TELEVIZE, TISK, RADIO, OUTDOOR, KINO, INTERNET

PODLINKOVE AKTIVITY (BTL)

SALES HUMANIZOVANE SALES PROMOTION «  Ochutnavky
PROMOTION (Osobni komunikace) e Sampling
e  Prezentace v misté prodeje
¢ Merchandising
e Mystery shopping
¢ Road shows

NEHUMANIZOVANE SALES PROMOTION e POP/POS nosice
TRADICNI A DIGITALNi o Akce, slevy, letaky, kupony
(Zprostredkovana komunikace) e Vérnostn{ systémy

¢ Direct marketing v mistech prodeje

e Hryasoutéze

e Reklamni darky a pfedméty (3D reklama — on-pack, in-pack, prémie)
¢ Komunikace prostrednictvim obalt

¢ In-store radio

e Aroma marketing

e Ostatni aktivity v misté prodeje

EVENT «  Konference, seminére, skoleni
MARKETING «  Street show/prezentace

e Kulturni a spolecenské akce

e Sportovni akce

e Firemni akce

SPONZORING e Sponsorship — tymy, sportovci — individuaIni, sportovni akce
¢ Event marketing

¢ Naming rights - venue
e Hospitalita

e Interni komunikace

e Aktivacni programy

¢ Medialni aktivace

e Branding
DIRECT «  Direct mailing
MARKETING «  Direct e-mailing

e Telemarketing

e SMS/MMS marketing

e Telemarketing

¢ Neadresnd/poloadresna distribuce

* Data management

PUBLIC

RELATIONS

VELETRHY B2B (Business) e Specializované veletrhy
A VVSTAVY ¢ Kontrakta¢nf veletrhy

e Prezentace firem v rdmci odbornych konferenci a seminart

e Specializované nakupni dny

B2C (Customers) ¢ Prodejni vystavy

¢ Klubové akce




DELENi TRADICNICH
POP/POS NOSICU

ROZDELENI DLE FUNKCE ROZDELENI
PREZENTACNI DLE MISTA NASAZENI
imageové OUTDOOR - venkovni
PRODEJNI INDOOR - vnitini

e IN-STORE

(na prodejnich plochach

ROZDELENI DLE TYPU prodejen a provozoven sluzeb)
PODLAHOVE - OSTATNI
stojany, poutace, paletové ostrovy (v prostredi pohostinskych
a dekorace, modely vyrobkd, podesty, zafizeni, sportovist, turistickych
promostolky, podlahova grafika, shop center, nadrazi a pod.)
in shop atp.
REGALOVE

nadregalové a regalové dekorace POP

a poutace, délice, info listy, zahusto-

vace, vymezovacle, traye, prezentéry, POS .

drzaky vzorkd, podavace, wobblery, ROZDELENI
toppery, stoppery, portaly a pfemosté- DLE l’J(v:ELU
ni, parazitni a cross category druhotné
regalove displaye atp. CELKOVY KONCEPT / DESIGN
PRODEJNICH MiST
K POKLADNAM
stojaky a dispensery, mincovniky, POJETi PRODUKTOVYCH
drzaky letakd, poutace, grafika KATEGORIi
na pokladnich pasech, oddélovace
nakupd atp. SOLITERNi MEDIA PRO
o PRODUKTY A ZNACKY
NASTENNE
displaye a poutace nasténné
a zaveésné, poster ramy, svételné
reklamy, vlajky atp.
VYLOHOVE
polepy vyloh, rdmy na plakaty, modely ROZDELENI
a poutace, vylohové stojany a displaye DLE DOBY NASAZENI
atp.
KRATKODOBE
OSTATNI docasné, do 2 mésicd
dekorace vstupnich bran a turniketd,
reklama na nakupnich kosicich STREDNEDOBE
a vozicich, slunec¢niky, ohraniceni semi-permanentni, 2—12 mésict
ploch, nafukovadla, okenni grafika,
tradi¢ni POP/média s digitalnimi DLOUHODOBE

a interaktivnimi prvky atp. permanentni, nad 12 mésicd



DELENI DIGITALNIiCH
POP/POS NOSICU

ROZDELENI ) ROZDELENI )
DLE MIiSTA NASAZENI DLE DOBY NASAZENI
OUTDOOR - venkovni KRATKODOBE

docasné, do 2 mésicl
INDOOR - vnitini

STREDNEDOBE
* IN-STORE semi-permanentni, 2—12 mésict
(na prodejnich plochach
prodejen a provozoven sluzeb) DLOUHODOBE
permanentni, nad 12 mésic
- OSTATNI

(v prostredi pohostinskych
zarizeni, sportovist, turistickych
center, nadrazi a pod.)

ROZDELENIi DLE TYPU

7 SiTOVE
POP SOLITERNI
ROZDELEN| " POS INTERAKTIVNI

DLE FUNKCE

- PASIVNi
PREZENTACNI
PRODEJNI

EDUKATIVNI

ROZDELENI
DLE UCELU

KOMPLEXNi KONCEPT
PRODEJNICH MIST

V RAMCI JEDNOTLIVYCH
PRODUKTOVYCH KATEGORIi

SOLITERNiI MEDIA PRO
PRODUKTY A ZNACKY



PARTNERI
A SPOLUAUTORI
PROJEKTU

Asociace 3D reklamy — A3DR

® ASOCIACE
TRIDIMENZIONALNI
REKLAMY
I

Aktivacni agentury AKA
AKTIVACNI

AA> AGENTURY
AKA

Konzultovano uznavanymi odborniky na marketingovou komunikaci.

@ POPAI CENTRAL EUROPE @ popai@popai.cz WWW.popai.cz



