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POPAI STUDENT AWARD 2013
soutéz o nejlepsi studentsky design
in-store komunikacnich prostredku
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POPAI STUDENT AWARD 2013
soutéz o nejlepsi studentsky design in-store komunikacnich prostfedku

Projekt studentské soutéze patfi mezi vyznamné projekty POPAI CE, které jsou realizovany
v ramci programu spolupréce se studenty vysokych a strednich Skol se specializaci na
podlinkovou marketingovou komunikaci. SoutéZ se za dobu své existence zaznamenala

vyrazny narlst poétu soutéznich praci a jejich kvality.

Yo Qudvar

Budéjovicky Budvar n. p.

Nestlé Cesko, s.r.o. spolecnost LEGO Group
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Studenti soutézili o nejlepsi design
in-store komunikaénich prostredku
podle étyrech konkrétnich briefi.

Zadanim Budéjovického Budvaru bylo
zpracovat design podlahového stojanu pro
podporu prodeje svétlého lezaku Budweiser
Budvar ve formatu 51 soudek. Navrzeny stojan
je uréen k vyuziti ve vétsich obchodnich fetéz-
cich (v hypermarketech a supermarketech).
Pozadovana je celoro¢ni vyuzitelnost v ramci
standardni ,neak&ni“ komunikace s mozZnosti
snadné vizualni premény v pripadé dalsi komu-
nika¢ni kampané, cenové promoce nebo akéni
nabidky. DalSim pozadavkem je atraktivnost pro
spotrebitele a zaroven akceptovatelnost majiteli
obchodnich fetézcl (snadna manipulovatel-
nost, snadné doplfiovani, odolnost, rozmérova
relevantnost).

V kategorii Design POP materialu dle briefu
spoleénosti Nestlé Cesko s.r.o. byl pozadova-
nym typem POP materialu permanentni podlaho-
vy stojan, na kterém bude mozné komunikovat
vzdy aktualni novinku mezi kdvovary a zaroven

poskytne dostate¢ny prostor pro vystaveni kapsli
NESCAFE Dolce Gusto. Zadanim v kategorii
Graficky 2D navrh bylo vytvoreni klicového vizua-
lu k uvedeni nového, na mladou cilovou skupinu
zameéreného, kavovaru na trh.

V pripadé briefu spoleénosti LEGO Group
méli studenti navrhnout komunikacéni prostred-
ky, které budou umistény ve vyloze obchod

s hrackami a zbozim pro déti. Tato komunikace
urcitych fad LEGO produkt(i bude upozorriovat
na kampané, které propaguiji novinky uvadéné
na trh. Cilem je prostrednictvim komunikace ve
vyloze prilakat kolemjdouci k navstévé obchodu
a/nebo je informovat o novych produktech.

Prace byly hodnoceny odbornou komisi, ktera
byla sloZzena ze zastupct z oblasti designu,
zastupcl zadavatel( reklamy, zastupcd vyhlaso-
vatele soutéze, zastupct z technologie - vyroby
POP a zastupctl VS.



i kmﬂ* %

STLIOEMT

=Tt =T)
AWARD

POPAI STUDENT AWARD 2013
an opportunity for new talents in the field of in-store communication

This year, the POPAI CENTRAL EUROPE association organized seventh POPAI STUDENT AWARD
competition, in which students competed for the best design of in-store communication tools
according to the given brief by specific advertisers.

The competition is a part of a complex program of the association, which aims to promote the field
of in-store communications, and also shows the future generation of professionals in this field.

The progress of the competition confirmed the increasing interest of students, representatives
of schools and advertisers in participating in the competition.
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Budéjovicky Budvar n. p.

Nestlé Cesko, s.r.o. spolec¢nost LEGO Group
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The goals specified by Budéjovicky Budvar
company were to design a floor stand for

sales promotion of Budweiser Budvar beer in
5 liter keg. The designed stand will be used
within the retail chain stores (hypermarkets
and supermarkets). All year-round usage within
standard communication is required including
an easy visual modification in case of planned
communication campaigns, promotions or spe-
cial price offers. Another requirement is attrac-
tiveness for the consumer and acceptability by
the owner of retail chains (easy manipulation,
easy replenishment, durability, dimensional
relevance).

The brief from Nestlé company for POP
material sets goal for creating permanent floor
stand which will be able to communicate new
products in the range of coffee machines. At the
same time it will provide a sufficient space for

exposure of NESCAFE Dolce Gusto capsules.
The brief in the Graphic 2D design category sets
goal for creating a key visual for launching a new
(young target group oriented) coffee machine on
the market.

The brief of LEGO Group was focused on
designing means of communication which is de-
signed to be placed in front window of toy shops
and various other children-oriented shops. The
communication of certain LEGO products will
highlight campaigns promoting novelties on the
market . The objective is to attract passers-by

to visit store and / or to inform them about new
products.

The jury consisted of representatives from the
design field as well as advertisers, award orga-
nizers, POP producers and representatives from
different Universities.



Ocenéni vitézu soutéze
POPAI STUDENT

AWARD 2013

Slavnostni vyhlaseni vysledkl soutéze
POPAI STUDENT AWARD 2013 se usku-

te¢nilo 21. listopadu 2013 v Praze v ramci
gala veCera akce POPAI day 2013.

Na zakladé hodnoceni odborné
poroty bylo ocenéno pét praci:

The ceremonial prize
awarding annunciation of the
POPAI STUDENT AWARD 2013
The competition results were announced
at the gala evening of POPAI day 20183,
which was held on 21 November 2013

in Prague.

Based on the professional jury de-
cision, five winners were chosen.

Vitézem v kategorii ,Design POP
materialu dle briefu spole¢nosti
Nestlé Cesko“ se stal navrh ,Per
Genio* od Jifiho Paseckého z Fa-
kulty multimedialnich komunikaci
UTB. Soucasti navrzeného perma-
nentniho stojanu je oto¢na hlava.
Konstrukce je feSena pomoci
nosnych kovovych prvkd a dalsim
pouzitym materialem je plast.

The winner of the POP design
assignment of Nestlé Czech
Republic was awarded to the pro-
ject “Per Genio” the author being
Jifi Pasecky from the Multimedia
communications faculty, Universi-
ty of Tomas Bata in Zlin.

Na zakladé hodnoceni odborné poroty zvitézila v kate-
gorii ,Design POP materialu dle briefu spole¢nosti
Budéjovicky Budvar” prace ,The rack for beer kegs",
kterou v soutézi prezentovala Lucia Kubi$Sova z Fakul-
ty multimediélnich komunikaci UTB ve Zliné.

Navrh stojanu na soudky piva Budweiser je jedno-
ducha imitace sklenice na pivo. Stojan je pfistupny

z dvou (vizualné identickych) stran a umoznuje
vystaveni 12ks soudkd, které jsou umistény v Urovni
rukou zékaznika pro snazsi odebrani zbozi ze stojanu.
Stojan je vybaven dvéma kolecky, ktera usnadnuji
transport stojanu. Logo ve vysi o&i upoutava pozornost
zékaznikU.

In the category of best design for the Budéjovicky
Budvar assignment, the project “,The rack for beer
kegs " won, the author Lucia Kubi$ova from the Mul-
timedia communications faculty, University of Tomas
Bata in Zlin.

V kategorii ,Design POP materialu podle briefu spo-
leénosti Lego* zvitézila prace Lucie Navratilové ze
Stredni uméleckopramyslové skoly v Uherském Hradisti,
obor Multimedialni tvorba. Soutézni navrh s nazvem ,Na
tuto kostku urcité nestoupnete” byl inspirovan samotny-
mi soucastkami od stavebnice Lego, a to jejich tvarem

i barevnosti. Stojan je multifunkéni, da se jakkoliv sesta-
vit podle pozadavk( obchodnika. Je mozno jej pouZit
do vylohy jako sestava nékolika stojand i do samotného
obchodu. Stojany jsou také vybaveny listickami, na které
se da pfipevnit plakat k vyrobku. Logo zde neni pouZito,
nebot kostky dostatecné reprezentuji samotnou firmu.

In the category of best design for the LEGO Group
assignment, the project “You will not definitely stand
on this cube” won, the author Lucie Navratilova from
Secondary School of Applied Arts, specialization of
multimedia creation in Uherské Hradisté.

Jako nejlepsi

v kategorii
,Graficky 2D
navrh dle brie-
fu spole¢nosti
Nestlé Cesko“
byl vyhodnocen
navrh ,Staci si
jen vybrat” od
Silvie Jakub-
kové ze Stredni
umeélecké skoly
v Ostravé. Na
plakatu ma

v prvni fadé
zaujmout
propagovany
vyrobek. Pun-
tiky v pozadi prezentuji mozné napliné a nékteré jsou
pfimo popsané jejich nazvem. Text na plakatu ukazuje
moznosti zpracovani napoju, diky ¢emuz je kavovar
vyjimecny.

In the category of best Graphic 2D design, the pro-
ject “Just choose” won, the author Silvie Jakubkova
from the Secondary Art School Ostrava.

V soutéZi bylo rovnéz udéleno zvlastni ocenéni - ,Cena
sympatie“. Toto ocenéni ziskala prace ,Stojan na 5|
soudek Budweiser Budvar®, kterou v soutézi predstavil
David Gazdos, ze Stfedni uméleckopriimyslové Skoly
v Uherském Hradisti.

A special award ,The prize of sympathy“ was given
to David Gazdos from Secondary School of Applied
Arts in Uherské Hradisté for the project ,Stand for 51
keg of Budweiser Budvar®.
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Galerie soutéznich praci
POPAI STUDENT AWARD 2013
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Gallery of student projects
presented within the
POPAI STUDENT AWARD 2013
competition



Podlahovy stojan na 24 soudku Budvar Skocte si na jedno
Beata Madajova Veronika Janeckova
Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné




Budweiser Budvar display Eko barrel Budvar holder
Kristina Patkova Matéj Vazal
Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné




> POP Budvar > The rack for beer kegs
Jakub Huserka Lucia Kubisova

/gudvaﬁl, Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Toméase Bati ve Zliné /@ Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Toméase Bati ve Zliné




Stojan na soudky Budvar Podlahovy stojan ,,ZNAK“ pro Budweiser Budvar

Adam Stérba Lucia Plevova
Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné




Podlahovy stojan ,,KLAS“ pro Budweiser Budvar Podlahovy stojan pro Budweiser Budvar
Lucia Plevova Kristina Filova
Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné




£ el /IR

,-""".l':'rr.-.."";'r': PR

POP display - Budvar Prodejni stojan na pivo
Zuzana KubiSova Michal Fridrich
Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné Stredni uméleckoprimyslova skola v Uherském Hradisti



Stojan na podporu prodeje 51 soudku Budvar Stojan na podporu prodeje soudku Budvar
Véaclav Dohnalek Jifi Kudlak
Stredni uméleckopriimyslova skola v Uherském Hradisti Stredni uméleckopriimyslova skola v Uherském Hradisti
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Stojan na 51 soudek Budweiser Budvar Podlahovy stojan Budvar
David Gazdos Daniel Jah6dka
Stredni uméleckopriimyslova skola v Uherském Hradisti Gymnazium Povazska Bystrica




Budweiser stand > Podlahovy stojan Budweiser Budvar
Max Blstak Monika Pastorkova
Stiedni umélecka skola v Ostrave Stiedni umélecka skola v Ostrave




Veronika Kastovska Radka VIckova

Podlahovy stojan na pivni soudky Podlahovy stojan pro produkty Nescafé Dolce Gusto 3 D
Stiedni umélecka skola v Ostrave Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné




Reklamni stojan Nescafé Dolce Gusto POP Dolce Gusto
Veronika Zeleznikova Tomas Ruzicka
Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné




. POPAI Bpo ..
STUDENT ' STUDENT
AWARD | "~ AWARD

2013

Cafe au lait

e

Ba

Exspiesso Ba

Ill‘:""'"'-" KAml

POP material Nescafé Dolce Gusto
Linda Kocmanova
Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Dolce Gusto - podlahovy stojan

Veronika Tomasovicova
Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné
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Podlahovy stojan pro Dolce Gusto Per Genio

Hana Fialova Jifi Pasecky 3 D
Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné




POP display - Nescafé Dolce Gusto Genio Krups Stojan na kavovar a kavy Dolce Gusto
Branislav Glejtek Jana Sedlackova
Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné Stredni uméleckopriimyslova skola v Uherském Hradisti




Podlahovy stojan Dolce Gusto Nescafé Dolce Gusto
Andrea Drozdova Yaraslau Vaida
Stredni umeélecka skola v Ostravé Stredni umeélecka skola v Ostravé




Stojan na kavovar Dolce Gusto Podlahovy stojan Nescafé
Jana Kotaskova Daniel Zbranek
Stredni umeélecka skola v Ostravé Stredni umeélecka skola v Ostravé
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Vizualni styl Dolce Gusto

Katefina Ottmarova
Stredni uméleckopriimyslova skola v Uherském Hradisti

PROTOZE KAVA
MENIJENOM CERMA

Propagacéni materialy Dolce Gusto
Ingrid Tomanova
Stredni uméleckopriimyslova skola v Uherském Hradisti
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Reklamni plakat 2D Nestlé Dolce Gusto Nescafé Dolce Gusto - reklamni plakat
Denisa Bfizova Marta Mendricka
Stredni skola vizualni tvorby, Hradec Kralové Stredni skola vizualni tvorby, Hradec Kralové



Dolce =
Gusto 43

Reklamni plakat 2D Stadi si jen vybrat
Klara Diblikova Silvie Jakubkova
Stredni skola vizualni tvorby, Hradec Kralové Uvedena mezi ocenénymi
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Kava, ¢aj, kakao, vSe, co by Vam chutnalo
Katarzyna Krzywon
Stredni umeélecka skola v Ostravé

Nejen pro dospélé
Eliska Rimanova
Stredni umeélecka skola v Ostravé
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Vizualni styl kavovaru Genio Tuénaci

Aneta Grzegorz Eva Osladilova
Stredni umélecka skola v Ostravé Stredni umélecka skola v Ostravé
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moderni design

Kava kazdy den jinak
Eva Makytova
Stredni umélecka skola v Ostravé

Stadi si jen stfihnout
Silvie Jakubkova
Stredni umélecka skola v Ostravé
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Zabava pro kazdého 1 Zabava pro kazdého 2
Lenka Rakova Lenka Rakova

Stredni umeélecka skola v Ostravé Stredni umélecka skola v Ostravé
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LEGO - variabilni sestava POP materialu Variabilni POP systém pro Lego

Ondfrej Hudecek Michal Jakubec

Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné




Systém Lego Wireframe POP produkt pro znaé¢ku Lego
Jan Kovaricek Veronika Vojtkova

Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné



ZEGD)  NA TUHLE KOSTKU URGITE NESTOUPNETE

Stavebnicovy systém LEGO
Lucie Navratilova
Stredni uméleckopriimyslova skola v Uherském Hradisti
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THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL
CENTRAL EUROPE

POPAI

POPAI CENTRAL EUROPE
vyhlasuje osmy ro¢nik soutéze
POPAI STUDENT AWARD 2014.

Tento ro¢nik soutéZe probéhne
v obdobi leden - listopad 2014.

STUDENT
SWARD

POPAI CENTRAL EUROPE
hereby also announces the eighth annual
POPAI STUDENT AWARD 2014.

This year's contest will run from
January to November 2014.

Informace a kontakt / Please contact us for further information:

POPAI CENTRAL EUROPE
Pod Lesem 132, 500 11 Hradec Kralové

Daniela Krofianova
Tel.: +420 775 989 853, e-mail: dkrofianova@popai.cz

Marcela Pazourkova
Tel.: +420 608 257 701, e-mail: mpazourkova@popai.cz

WWwWWw.popai.cz

POPAI

The Global Association
for Marketing at - Retail

Asociace Point of Purchase Advertising International
pracuje v ramci mezinarodni sité pro vice nez 1.700
¢lenskych spolecnosti ze 45 zemi svéta. Podporuje,
chrani a rozviji Sirsi zajmy point of purchase reklamy
prostfednictvim prizkumu, vzdélavani, diskuznich se-
tkani, budovanim vzajemné komunikace a prosazova-
nim zajma v oblasti legislativy.

POPAI
The Global Association
for Marketing at - Retail

Point Of Purchase Advertising International is the only
trade association exclusively committed to serving the
interest of all those involved in the world of Point Of
Purchase advertising. Membership of POPAI is appro-
aching 1.700 from 45 countries worldwide. Educati-
on, globalization, technology, advocacy and research
are the driving strategies behind POPAI's direction.
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THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

The Global Association
for Marketing at - Retail

Podporujeme marketingovou
komunikaci v misté prodeje

B Stredoevropska pobocka
svétové asociace POPAI
m sdruzuje vyznamné spolecnosti plsobici
v oblasti in-store komunikace a retail marketingu,

m svymi aktivitami podporuje tento obor v Cechéch,
na Slovensku i v ostatnich stredoevropskych zemich,
m rozviji specializované programy pro jednotlivé sféry oboru:
digitalni komunikace, POP materialy, svételna reklama, reklamni darky,

m rozsifuje spolupraci se zadavateli reklamy i studenty
vysokych Skol se specializaci na marketingovou komunikaci.
pomaha svym ¢lendm efektivné vyuzivat reklamu v misté nakupu,
je jedine¢nym zdrojem informaci a novinek o POP oboru,
realizuje vyzkumy trhu zamérené na efektivitu POP
a analyzy nakupniho chovani,
organizuje kontinualni vzdélavaci program ,Univerzita POPAI",
je pofadatelem soutéze POPAI AWARDS
a konference Marketing at-retail POPAI forum,
m podporuje novou generaci odbornik(

v ramci soutéze POPAI STUDENT AWARD,
m zviditelfuje obor in-store komunikace

a reprezentuje své ¢leny v celosvétovém meéritku.

POPAI CENTRAL EUROPE

Daniela Krofianova

tel.: +420 775 989 853
e-mail: dkrofianova@popai.cz
Marcela Pazourkova

tel.: +420 608 257 701
e-mail: mpazourkova@popai.cz

WWW.popai.cz




