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Potraviny

Zadavatel:
Ferrero Ceska s.r.o.

Prihlasovatel:
STl Cesko s.r.o.

Material:

Karton, vinita lepenka

Pouziti exponatu:

v interiéru

Charakteristika exponatu:

Tento stojan je uréeny pro vrchol prodejni sezony
- vanoc¢ni trh. S ohledem na tuto skutec¢nost byl
také vytvoren design stojanu - aby tvar a vzhled
stojanu ladil s vyrobky a zaroven podnitil vanocéni
atmosféru. Déle bylo potfeba zohlednit, aby stojan
pojmul stanovené mnozstvi a rozloZeni vyrobkd.
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“ Potraviny

Zadavatel:
Nestlé Cesko s.r.o.

Prihlasovatel:

STl Cesko s.r.o.

Material:

karton, vinita lepenka

Pouziti exponatu:

v interiéru

Charakteristika exponatu:
Designové je tento stojan “usity
na miru” oblibenym ¢okoladovym
ty¢inkam Kofila a Kastany, takze
je zde na prvni pohled patrna
podpora znacky. Stojan je velmi
variabilni. Zakladem je 1/8 pa-
letovy stojan, ktery Ize pouzit sa-
mostatné, nebo spojenim s dru-
hym vznikne /4 paletovy stojan.
Samoziejmé je mozné kombino-
vat rlizné tiskové mutace.
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Potraviny

Zadavatel: Wrigley, s.r.o.

Prihlasovatel: Dago s.r.o.
Autor: Dago team
Material: Lamino, plexi, PSH, motor

Pouziti exponatu: Prémiové vystaveni v siti Tesco

Charakteristika exponatu: M&M'’s ¢elo patii mezi revolu¢ni pojeti endcupt. Vyuziti pré-
miového vzhledu bezmala desitky technologii a zapojeni mechaniky do podlinkové reklamy
znamena celo, ktera Vas bude v kategorii cukrovinek skute¢né vybizet ke koupi. Mnoho
zakaznikl ke stojanu ze zvédavosti prijde a fada z nich se necha zlakat k ochutnani M&M’'s
bonbond. Stojan je kompletné prosvétlen s moznosti variability polic a vymény vizualu. Hlav-
nimi prvky jsou dvé neprehlédnutelné postavicky M&M'’s, které se pohybuiji a lakaji Vas k vy-
stavenému zbozi.
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Potraviny

STOJAN
STUDENTSKA
PECET

Zadavatel:
Nestlé Cesko s.r.0.

Prihlasovatel:
Authentica, s.r.o.

Autor:
Authentica design

Material:

Karton,

vinita lepenka (EB, B, E vina)
s kasirovanym natiranym
kartonem GD2, 230g/m?
Pouziti exponatu:
Interiérove

Charakteristika exponatu: PoZzadavkem klienta bylo vytvorit atraktivni stojan jako soucast
podpory prodeje znacky STUDENTSKA PECET. Dalsim pozadavkem bylo pouziti pouze karto-
nu. Kreativnim a konstrukénim vysledkem je ¢tyfpolicovy stojan v barvach znacky STUDENT-
SKA PECET a celkovym dojmem rozbalené nakousnuté Gokolady. Cely stojan vytvari dostatek
prostoru pro marketingové sdéleni. Stojan tak z kazdého Uhlu upoutava pozornost pozorova-
tele. Netradi¢ni 3D vzhled nakousnuté ¢okolady dodava stojanu velkou atraktivitu a originalitu.
Nosnost stojanu optimalné vyhovuje zatizeni a prevozu stojanu naplnéného zbozim az na misto
prodeje. Stojan je uréen pro fetézce i tradicni trh v Ceské republice a na Slovensku.
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Potraviny

Zadavatel:
Nestlé Cesko s.r.0.

Prihlasovatel:
Authentica, s.r.o.

Autor:
Authentica design

Material:

Dibond, plast, kov
Pouziti exponatu:
Interiérove
Charakteristika exponatu: Pozadavkem klienta bylo vytvofit permanentni display na cuk-
rovinky. Kreativnim a konstrukénim vysledkem je jedineény oto¢ny stojan s moznosti odbéru
zbozi ze vSech stran. Stojan je variabilni: zbozi je mozné vystavit v policich nebo zavésit na
haky, v c¢emz spociva jeho velka vyhoda. Diky pouzitym material(im je display odolny a odpo-
vida narokim prostredi, kterému je vystaven. Nosnost stojanu optimalné vyhovuje zatizeni
a dobé vyuziti na misté prodeje. Stojan je uréen pro fetézec Electro World v CR.
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“ Potraviny

Chocolate

\ uido  Kinder

—=y

Zadavatel / Customer: Ferrero Romania SRL
Prihlasovatel / Applicant: ATS Display Sp. Z 0.0.

Autor / Autor: ATS Display Sp. Z 0.0.
Material: Laminovana konstrukce z drevotrisky s plastovymi prvky.

Material: Laminated chipboard construction with plastic elements
Pouziti exponatu: Obchodni fetézce s rychloobratkovym zbozim
Place of use: FC channel

Charakteristika exponatu: Tento multibrandovy pultovy display vyzaduje minimalni pro-
stor a zarovenn ma mnoho vyhod, jako je skvélé zviditelnéni a snadny pristup k produktlim. Vy-
ménné komunikacni prvky a jednoduchy moderni design dokonale ladi s identifikaci znacek
produktl Ferrero.

Exhibit description: This multibrand counter display requires minimum space and at the
same time has many advantages like great visibility and easy access to the products. Chan-
geable communication and simple modern design of units perfectly harmonize with the iden-
tification of Ferrero brands.
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Potraviny

Zadavatel: Mondelez Czech Republic s.r.o.
Prihlasovatel: Mondelez Czech Republic s.r.o.
Autor: Mondelez Czech Republic s.r.o.
Material: Lamino, plys, drevo, kov, aj.

Pouziti exponatu: Tesco

Charakteristika exponatu: Nové regalové ¢elo Milka, je praktickou ukazkou multisenzorické
komunikace na prodejni plose. Jednoducha konstrukce za pouziti prirodniho dekoru dreva a funkc-
nich 3D prvkil, které pfimo odkazuiji na tradici a esenci znacky Milka nenasilné zapada do prostoru
nové generace prodejny Tesco. Pouzité nasviceni a plySova 3D kravicka Milka pritahuji pozornost
zakaznik( a vybizi je k dotyku, k pohlazeni. Zaroven zajistuji vyraznou vizibilitu v prostoru prodejny.
Pohybové ¢idlo pri prichodu zakaznika aktivuje zvukovou stopu a kravicku rozbuci. Tyto prvky pozi-
tivné puisobi na emoce zakaznik(, prispivaji ke skvélému vnimani znacky i interakci s produkty.
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Potraviny

Miluvici
lama display

Zadavatel: Mondelez
Prihlasovatel: Eclipse print

Autor: Packshot
Material: cardboard kraft 390g
+ pvc 3mm

+ zrcadlovy opal
+ koberec carpet s tiskem
+ ,,speaking element*

Pouziti exponatu: 2
pouziti v HM jako soucést paletoveho vystaveni SE—
Charakteristika exponatu:

podpora prodeje nové znacky na modernim trhu



P@®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

Nealkoholické napoje

NOVINKA

ZAMILLJTESI
cHut

Automaticky stojan
Barista = flatpack

Zadavatel:
Nestlé Cesko s.r.o.

Prihlasovatel:
STl Cesko s.r.o.

Material:

Karton, vinita lepenka

Pouziti exponatu:

v interiéru

Charakteristika exponatu:

Tento stojan je unikatni svou inovativni konstrukci.
Dodava se kompletné slepeny a na misté prodeje se
slozi pouze jednim jednoduchym pohybem, coz vy-
razné zjednodusi a zrychli manipulaci, snizi naklady
a usnadni prepravu. Stojan je variabilni rozmérovée
(1/8, 1/5, 1/4 pal,) i designové.
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Nealkoholické napoje
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Zadavatel: NESTLE CESKO, s.r.o.

Prihlasovatel: Kartpen s.r.o.

Autor: Jifi Pojsl, lvana Hoslova

Material: GC1 350g/m?, mikrovina ,,E“

Pouziti exponatu:

Prijit s novou mechanikou promoce - darkova kazeta v obdobi Vanoc, kdy je klicova sezona
pro prémiovou kavu NESCAFE GOLD pro CZ a SK trh. (Z pohledu kreativy spise univerzalni
design vhodny i pro jiné prilezitosti.) Pocet vyrabénych kusu: triopack: cca 4 000 duopack
100g: cca 3 000 duopack 200g: cca 6 000

Charakteristika exponatu:

Viytvoreni duopackd a triopackd s diirazem na: * Novy vwyrobek z fady NESCAFE Gold -Ba-
rista ¢ Nejkvalitnéjsi vybér rozpustné kavy NESCAFE Gold obohaceny o velmi jemné mleta
kavova zrna ¢ 100g baleni v plechovce ¢ ZdUraznit jako novinku v ramci vanoéni promoce
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Nealkoholické napoje

Zadavatel: Pivovary Staropramen s.r.o.

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.
Autor: Authentica design

Material: Mékky masiv, preklizka, plna
lepenka, dekorativni klobouk

Pouziti exponatu: Velkoobchodni sit

Charakteristika exponatu:

Pranim klienta bylo vytvorit stojan, ktery
bude v souladu s vystavovanym produk-
tem a podpori prodejnost nealkoholického
pivniho specialu.

Stejné jako je unikatni a prirodou inspi-
rovan produkt jenZ je bez umélych bar-
viv a konzervant(l, tak i stojan byl vyvijen
v souladu s pfirodou. Drevéné bedynky
jsou vhodné doplnény kartonovymi dopln-
ky a slamakem, coz kupujiciho prenasi do
dlouhych teplych dnd pozdniho léta, pro-
vonénych obilim a daleko od ruchu velko-
mést. Stojan byl zkompletovan u vyrobce
a umistovan jako jeden celek.

Diky podpore prodeje v televizni kampani
a netradi¢nim pojeti POP materiall /dre-
vény stojan, letdk z tenkého drevéného
papiru a ostatni POP materialy z materialu
FSC/, které byly produktu usity na miru,
se béhem 6 mésicll po uvedeni stojanu na
trh se prodej zvysil o celou Gtvrtinu.
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Nealkoholické napoje

Zadavatel / Customer:
Coca-Cola HBC Polska Sp. z 0. o.

Prihlasovatel /Applicant: ATS Display Sp. z o0.0.
Autor/ Autor: ATS Display Sp. Z o.0.

Material:
Preklizka v kombinaci s plastovymi prvky.

Material:
Plywood with plastic elements

Pouziti exponatu: Obchodni retézce s rychloobratkovym zbozim

Place of use: FC channel

Charakteristika: Hlavnim cilem bylo vytvorit prizplsobitelny displej pro prezentaci vyrobkd
Cappy. Znacka Cappy nabizi néco vice nez jen dzus. Museli jsme proto rovnéz vytvorit néco
vice nez jen displej. Resenim je modularni bedynka z preklizky. Usporadani dvou nebo vice
bedynek mlize byt kombinovano mnoha zp(soby, a to vedle sebe nebo na sebe. Existuji také
dvé moznosti, jak bedynky na sebe polozit - mohou byt naskladany pfimo nebo Sikmo na
sebe. V horni ¢asti displeje miize byt umisténa bedynka pIna ¢erstvého ovoce a zeleniny.

Exhibit description: The main objective was to create a customizable display to present
Cappy products. Cappy offer something more than just a juice. So we had to create some-
thing more than just a display too. The solution is a modular box made of plywood. Two or
more of them can be combined along and upward in many ways to make bigger arrange-
ments. There are also two possibilities to put them one on another - boxes can be putted
straight or diagonally on themselves. On the top of each piece you can put a box full of fresh
fruits or vegetables.
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Alkoholické napoje

Zadavatel:
Pivovary Staropramen s.r.o.

Prihlasovatel:
Authentica, s.r.o.
Autor:
Authentica design

Material: Vinita lepenka, ¢iry PET
Pouziti exponatu: Velkoobchodni sit

Charakteristika exponatu: Na jare roku 2014 byla na trh uvedena novinka: ovocny cider
znacky Carling. Soucasti kampané byla i tvorba displeje, ktery by pomohl komunikovat hlavni
myslenku, jiz je servirovaci ritual a podavani napoje s ledem.

Stojan byl tedy koncipovan jako tradicni sklenice s ledovym ciderem s vhozenymi kostkami
ledu: télo stojanu je tvoreno vinitym kartonem a celkovy dojem sklenice je dotvofen spodnim
a hornim lemovanim z ¢irého potisténého PET plastu. Stojany byly kompletovany u vyrobce
a v transportnich navlecich dopravovany na misto prodeje. Display Carling je diky svému pro-
vedeni distojnym prostfednikem marketinkového sdéleni - osvézuje a lahodi jiz na prvni po-
hled a plIni tak svoji funkci na vice nez 100%.

Od klienta mame velmi prijemné reference na uvedeni POP materialu na trh, varianty stojanu
se pro pfisti roky pfipravuiji i pro dalsi zemé.
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Alkoholické napoje

'STELLA
ARTOIS .

— —

m .-.1'
_ m

Zadavatel projektu:
Pivovary Staropramen s. r. 0.
Prihlasovatel a autor:
Moris design, s.r.o.

Material:

lamino, preklizka HPL laminat lestény nerez,
zelezo a hlinik

Pouziti exponatu:

sit supermarkett Billa a hypermarkett Tesco
Charakteristika exponatu:

Cisté linie stojanu vychazeji z Gistoty znacky
Stella Artois. Kombinace bilé a zlaté ve spo-
jeni s kovovymi detaily a dominantnim umisté-
nim sklenice poukazuji na hodnoty a tradice
této znacky. Vysledkem nasi prace je prémi- [ ———— —
ovy stojan, ktery byl pfihlasen do evropského ' : .
katalogu na podporu znacky Stella Artois.
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C Alkoholické napoje

Zadavatel / Customer: Carlsberg Sverige AB
Prihlasovatel /Applicant: ATS Display Sp. Z 0.0.
Autor/ Autor: ATS Display Sp. Z o.0.

Material: Kovova konstrukce s praskovym nastrikem,
police z drevotfiskovych desek a prvki z preklizky.
Material: Powder coated metal construction with
chipboard shelves and plywood elements.

Pouziti exponatu: Obchodni retézce

s rychloobratkovym zbozim

Place of use: FC channel

Charakteristika: Hlavnim zamérem projektu bylo vytvorit novou prezentaci piva Carlsberg,
ktera upouta pozornost zakaznik(l. Prisli jsme s napadem stojanu ve tvaru sudu, ktery splnuje
zaroven pozadavek malych rozmér( i velké kapacity. Tento tvar poskytuje 360 ° viditelnost
v prodejné a dokonaly pristup k produktdim. Oboustranna komunikacni deska v horni ¢asti
stojanu s vyménnymi papirovymi prvky slouzi k prezentaci aktualni nabidky v misté prodeje.
Exhibit description: The main assumption of the project was to create a new
eye-catching exposition of Carlsberg beer. So we came up with the idea of barrel shaped
rack and bring small dimensions and a great capacity together. This shape provides 360° in-
store product visibility and full access to the products. Double-sided communication header
with changeable paper inserts is used to present a current offer at the point of sale.
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C Alkoholické napoje

Stock Plzen-Bozkov s.r.0.

Zadavatel:

Prihlasovatel: Dago s.r.o.
Autor: Dago team
Material: Lamino, plexi, PSH, aj.

Pouziti exponatu: Prémiové prodejny, Letisté Vaclava Havla

Charakteristika exponatu: Pri vytvareni grafického navrhu permanentniho stojanu Fernet
Stock jsme se fidili pranim klienta - klast dliraz na exkluzivitu (stojan je umistén v prodejnich
prostorach Letisté Vaclava Havla). Zaroven jsme respektovali pozadavky na maximalni prosto-
rové moznosti prodejny, rozpocet a kombinaci vystaveni dvou prémiovych znacek Fernetu.
Hlavnim pozadavkem nebylo vyrobit stojan s co nejvétsi kapacitou, ale efektivné vyuzit oba
motivy brandu, které by upoutaly na prodejné pozornost kone¢ného zakaznika. Snoubili jsme
tak jednoduché technické reseni s dlirazem na detaily zpracovani.
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C Alkoholické napoje

Zadavatel: MOET Hennessy
Prihlasovatel: Willson & Brown
Autor: wWB

Material: Kov

Pouziti exponatu: Supermarkety vyssi tridy

Charakteristika exponatu: Stojan byl navrzen tak, aby korespondoval s exkluzivnim sty-
lem znacky a specifickym mistem prodeje - prodejny s delikatesami. Jeho moderni, jedno-
ducha a transparentnni forma produkt vyzdvihuje a zdlraznuje jeho zafazeni do kategorie
luxusniho alkoholu. Kovovy stojan je diky osvétlenym policim a kryci desce svétly a jemny.
Uzké stény konstrukce byly navrzeny tak, aby asociovaly moznost rozdavani darkd. Dostatek
grafického prvku poskytuje efektivni komunikacni prostor a jednoduchost jeho vymény umoz-
fiuje prezentaci dal$ich produkti ze Siroké nabidky MOET Hennessy.
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C Alkoholické napoje

Stojan Frisco

Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a.s.
Prihlasovatel: Plzensky Prazdroj, a.s.
Autor: Lucie Vaverova
Materialy: Karton

Pouziti exponatu: Stojan je umistén v trhu od listopadu 2014,
kdy znacka Frisco pfichazi na trh s novinkou Frisco Night a zaroven
redesignuje svoji stavajici radu.

Charakteristika exponatu: Frisco je jedineény jemné perlivy
alkoholicky napoj oblibeny predevsim mezi zenami. Frisco redesig-
nuje stavajici fadu a pfichazi na trh s novou variantou Frisco Night,
ktera by méla prilakat nové spotrebitelky a nabidnout jim “silnéjsi”
variantu vhodnou pro no¢ni party. Prémiovy stojan slouzi k prezenta-
ci nového Frisca a podpore vizibility znacky Frisco v obchodech.

Cil aktivity: Cilem aktivity bylo navrhnout kartonovy stojan Frisco,
predstavit na ném novou variantu Frisco Night a zdUraznit spotrebi-
telkam jeji benefity.

Benefity Frisco Night:

* vy$Si obsah alkoholu 7%

e originalnéjsi a vice osvézuijici prichut Okurka & Mata

e idealni drink na party

Design stojanu vychazi z designu novych etiket Frisco, které jsou
navrzeny tak, aby se libily predevsim zenam, které predstavuji hlav-
ni cilovou skupinu Frisco. Prémiovost stojanu podtrhuje matny tisk
a vyuziti parcialniho laku na logu Frisco a lahvi¢ce Frisco Night. Kaz-
da police stojanu je barevné odlisena dle varianty Frisco a pomaha
tak nakupujicimu se snadno zorientovat.

Soucasti stojanu je skute¢na disco koule, ktera spotrebitelkam pfi-
pomind, Ze Frisco je idealni drink na no¢ni party. Stojan korespon-
duje s klicovym vizualem a tedy i s ostatnimi POSM.
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Check out unit

Zadavatel: Philip Morris CR a.s.
Prihlasovatel: STORY DESIGN,a.s.

Autor: STORY DESIGN tym

Material: kov+plast+prosvétleno LED
Pouziti exponatu: Nad pokladny obchodnich fetézcl

Charakteristika exponatu:
Jedna se o prodejni stojan cigaretowych znacek spoleénosti Philip Morris CR
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Tabak

Zadavatel: Philip Morris CR a.s.
Prihlasovatel: STORY DESIGN, a.s.
Autor: STORY DESIGN, a.s.
Material: kov + plast + LED

Pouziti exponatu: Prodejni sit trafik po celé Ceské Republice
Charakteristika exponatu:
Jedna se o prémiové vystaveni krabi¢ek na prodejnich pultech a pokladni zony.
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Tabak

Zadavatel: Philip Morris
Prihlasovatel: Willson & Brown
Autor: WB

Material: Hlinik

Pouziti exponatu: HORECA
Charakteristika exponatu: Reklamni panel odpovida novému vzhledu baleni Marlboro.

s novym stylem. Je jednoduchy, jemny, s tlumenymi barvami, a pfinasi vyrazny graficky prvek
a jméno znacky zvyraznéné cervenym LED osvétlenim. Panel je vyroben vyhradné z hliniku
a vzhledem k tvaru a podsviceni vypada reprezentativné v kazdém prostoru, at uz v HoReCa
segmentu nebo v tabakovych prodejnach.
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Drogerie, kosmetika

KARTACEX 5 DVONTON
OAVKDD OBlENY

Zadavatel:
LOréal Ceska republika s.r.o.

Prihlasovatel:
Kartpen s.r.o.

Autor:
Jifi Pojsl, Ilvana Hoslova

Material:
EB*- 5 VL, ,,E” - mikrovina, Atika 2 mm,
GC1 350g s laminem, 2x plast. nyt

Pouziti exponatu: Prodejni stojan na
rasenky pfi uvedeni nového produktu na
trh. Ur¢ené pro prvotni umisténi v obcho-
dech a maloobchodnich sitich.

Charakteristika exponatu: Zadani
klienta bylo vytvofit originalni prodejni sto-
jan s drazem na prezentaci znacky Go-
-Extreme!. Jako hlavni prvek jsme vyuzili
motiv vykFi¢niku, ktery je soucasti celého
kreativniho konceptu znacky, predevsim
loga. Tim se stal hlavnim vizualnim prv-
kem celého projektu. Povedlo se original-
nim zplsobem spojit vizualni komunikaci,
prostor pro prezentaci a pfimy prodej pro-
duktd.




P@®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

Drogerie, kosmetika

Zadavatel: De Bruyére, Lollipops
Make Up&Cosmetics, Francie

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
+ De Bruyere

Material: korpus MDF, barkety opalovy
akrylat s digitalnim tiskem
4/0, fezana grafika

Pouziti exponatu: Stojan byl vyroben v nakla-
du 5ks a je instalovan siti parfumerii

Charakteristika exponatu: Tento Boudoir stojan slouzi k prezentaci francouzské kosme-
tické znacky Lollipops. Stojan sam, stejné tak jako cela znacka, je velmi specificky a velmi
zensky. Svym designem a provedenim evokuje uvolnénou a Utulnou atmosféru Zenského bu-
doaru. Diky svym hravym prvkim a vyvazenosti barev vzbuzuje zvédavost a chut si pripravky
okamzité vyzkousSet a koupit. A kdyz se jednou ocitnete v jeho blizkosti, navodi ve vas pocit,
ze stojite v damskeé loznici pred velkym zrcadlem. Mala zasuvka skyta pak dostatecny prostor
pro dalsi potfeby k testovani, pfipadné ulozeni prodejnich pripravkll. Tento solitérni kus na-
bytku prijemné kontrastuje se svym okolim a bude tedy jednoznac¢né kralovat nejen v damské
loZnici, ale vyborné upouta pozornost v parfumériich a prodejnach s luxusni kosmetikou. Sto-
jany pro brand Lollipops vyrabime opakované a klient nase stojany radi na prémiové vystaveni
po celé Evropé ve VIP kosmetickych prodejnach.
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Drogerie, kosmetika

Zadavatel: Coty Ceska republika s.r.o.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
Material: karton, plast

Pouziti exponatu: umisténi na prodejnach

Charakteristika exponatu: Cilem POP materidlu pro rasenku Wonder “full bylo Uspésné
uvést na trh novou radu fasenek v luxusnim baleni, bronzovém “twisted packu”. Za timto
Ucelem byl vyroben set obsahujici podlahovy stojan a pultové barkety rliznych rozmér(. Diky
prezentaci nové ingredience rasenky - arganového oleje - a temné blyskavym provedenim
jednotlivych exponatt pfipominajicim bronzové odlesky evokuje luxusni vecirky.

Vzhledem k metalickému baleni fasenky byl poZzadavek zhotovit POP materialy z ¢erného
lesklého materialu, aby fasenky na prvni pohled zarily.
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Drogerie, kosmetika

Zadavatel:
UNILEVER CR, spol. sr.o.

Prihlasovatel:
Authentica, s.r.o.

Autor:
Authentica design

Material:

karton

Pouziti exponatu:
umisténi na retézci
Charakteristika exponatu: Zakladnim pozadavkem klienta bylo vytvoreni stojanu s kru-
hovym ptdorysem na produkty Dove Hair. Stojan navazoval na televizni reklamu bézici v TV
a soucasné imituje svételny sloup, slozeny z jednotlivych segment(l. Segmenty jsou znazor-
nény jemnou grafickou linkou a vycnivajici ¢asti (segmenty) stojanu slouzi k umisténi infor-
machnich brozur a umisténi testert. Pro optimalni expedici a manipulaci byl jiz z vyroby expe-
dovan postaven a pevné slepen, aby na trhu nedochazelo k jeho nechténému poskozeni.
Navzdory tomu, Ze je stojan pomérné jednoduse konstrukéné vytvoren, plsobi jeho feseni
sofistikované a na prodejnach doslova chyti zakazniky za oko.
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Drogerie, kosmetika

Zadavatel:
FAnn Retail, a.s.

Prihlasovatel:
Authentica, s.r.o.

Autor:
Authentica design

Material:

MDF lakované, akrylat opal,
kalené sklo, LED osvétleni
Pouziti exponatu:

Image stojany umisténé

v top prodejnach sité parfumerii
Charakteristika exponatu: Kdyz se snoubi elegance a jednoduchost, vysledek je vzdy
prijemné prekvapuijici. A to je i pripad displeje Haute Parfumerie. Stojan je umistén v top pro-
dejnach sité parfumerii FAnn a je urcen pro luxusni parfémy svétovych znacek. Pro display
jsou charakteristické vysoce kvalitni materialy a perfektni provedeni. Display je propracovany
do posledniho detailu: uzamykatelna dvirka z kaleného skla zajistuji bezpec¢nost a v kombi-
naci s LED osvétlenim vytvari display luxusni prostredi. Diky oboustrannému provedeni je
maximalné vyuzita prezentacni plocha stojanu a stojan tak distojné reprezentuje celkovou
koncepci exkluzivnich zahrani¢nich parféma.
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Drogerie, kosmetika

Zadavatel: De Bruyere
Prihlasovatel: Willson & Brown
Autor: WB

Material: Drevo

Pouziti exponatu: Drogerie

Charakteristika exponatu: Stojan LOLLIPOPS byl vyroben k prilezitosti De Bruyere Paris
ve stylu stejnojmenné znacky. Hlavni cilovou skupinou jsou mladé zeny se sklonem k ¢astym
zménam a dlrazem na jejich osobni kouzlo. Barvy jsou v souladu s klicovymi vizualnimi Upra-
vami znac¢ky a pohadkovym vzhledem a zrcadlo misto obvyklé kryci desky pfipomina damsky
toaletni stolek. Navrhari maji jasné stanoveny cil komunikace znacky a produktu. Vyrobky
jsou umistény ve ¢tyrech policich v premistitelnych zasobnicich, kde mohou byt snadno upra-
vovany podle aktualni nabidky.
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F Produkty pro déti

Nutrilon

Profiiurc

- &2

Nutricia a.s.

Zadavatel:

Prihlasovatel: Dago s.r.o.
Autor: Dago team
Material: Lamino, tepelné upravena folie, plexisklo, sitotisk, digitalni tisk, aj.

Pouziti exponatu: Lékarny

Charakteristika exponatu: Lékarny jsou segmentem, kde se jiz fadu let vyuzivaji prede-
vSim klasické POP materialy. Oproti tomu spole¢nost Nutricia pfichazi se stojanem cilenym
na maminky a potreby jejich ratolesti. Nejedna se o bézné maminky, ale ty, které chtéji pro
své dité to nejlepsi. Chtéji z nich mit kosmonauty, Iékare, védce, odborniky... Tyto informace
jim prinasi pravé nas stojan, ktery obsahuje designové prvky evokujici materstvi, lasku a ote-
vienost. Vyuziva prijemnych barev, v konstrukci jsou pouzity poznatky tvarové psychologie
a originalnim zpUsobem prezentuje vyjimecné produkty pro vyjimeéné déti.
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Produkty pro déti

Zadavatel projektu:
Hamé, s.r.o.

Prihlasovatel a autor:
Moris design, s.r.o.

Material:

Lamino + ABS hrany, ciré ohybané plexi,

FE ohybany drat + pozink, DG tisk v¢etné
laminace

Pouziti exponatu:

sit hypermarket(i Globus

Charakteristika exponatu:

Stojan poukazuje na novy typ produktli Hama-
nek, které vyuzivaji novy typ baleni Doypack.
Tvar stojanu vychazi pravé z tohoto typu obalu.
Na stojanu je pouzit zavésny systém vystaveni
produktli. Toto umoznuje vyuziti vrchni i spod-
ni ¢asti police. Barevné jsou jednotlivé police
odliseny dle prichuti produkt Hamanek. Sto-
jan je dopInén o LCD s probihajici kampani na
produktové rady.
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‘=M Produkty pro déti

Zadavatel: LEGO Trading s.r.o.
Prihlasovatel: LEGO Trading s.r.o.
Autor: LEGO Trading s.r.o.

Pouziti exponatu: In-store podpora uvedeni nové rady LEGO® CHIMA™ na ¢esky trh.

Charakteristika exponatu: Virtual Pop Up show room je unikatnim kompaktnim resenim
pro vylohy prodejct hracek. Jeho hlavni tlohou je prilakat pozornost kolem jdoucich a privést
je k navstévé obchodu.

Ledové kostky LEGO® maji za ukol vytrhnout navstévniky prodejny z rutiny nakupovani, iluzi
efektu rozpoustéjici se ledové kostky, ze které tec¢e voda na podlahu

LEGO® portal unikatnim designem pfitahuje pozornost kolemjdoucich a nakupujicich u vstu-
pu do prodejny. Ma tedy jednak vybidnout ke vstupu a dale ma vstupujici upozornit na novinku
v portfoliu a pfitahnout jejich zvédavost.
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F Produkty pro déti

Zadavatel: LEGO Trading

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design

Material: MDF, LTD desky, stadur, kov, akrylat, LED podsviceni

Pouziti exponatu: Expozice ve vzdélavacim centru v IQLANDII v Liberci

Charakteristika exponatu: Cela expozice je rozdélena do tfi ¢asti dle jednotlivych pro-
duktovych rad a cilovych skupin. Jedno vsak maiji spolec¢né: zabavu a interaktivitu. V celém
arealu se déti i dospéli mohou zabavit v bazénku plném kosticek LEGO, stavét z kosticek hra-
dy, divat se na LEGO filmy a odpoc¢nout si na stolickach nebo pohodinych lavicich. Tresinkou
celé expozice je Darth Vader v zivotni velikosti vystupujici z koule smrti, ktery se stal kratce
po instalaci velmi vyhledavanou atrakci. Celkovou kompozici dotvari zavésené produkty rady
LEGO Star Wars ve vitriné s osvétlenim. Vysledkem projektu je komplexni imageové vystaveni
znamé hracky od znacky LEGO, ktera doplnila vzdélavaci centrum o velmi vitané relaxacni
zbny, a tyto expozice se rychle staly nepostradatelnou soucasti celého vzdélavaciho centra.
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F Produkty pro déti

Zadavatel: Hasbro CE

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.
Autor: Authentica design
Material: Karton

Pouziti exponatu: Podpora prodeje ve vyloze hrackarny

Charakteristika exponatu: Pro malé zvidavé zajemce jsme navrhli a vytvorili barevné zaji-
mave a rozmerove nastavitelné vylohove vystaveni, které slouzi jako podpora prodeje znacky
Littlest Pet Shop. Vystaveni ma hned nékolik prednosti, tou nejvétsi je vSak jeho variabilita.
Zaklad instalace tvori samostojna a jednoduse stavitelna zadni sténa tvorena tremi dily, dopl-
néna kostkami, které slouzi jako designovy prvek a zaroven funguiji jako podstavec pro proda-
vané produkty. Hlavni postava znacky je predsunuta do popredi, tedy zvlast nalepena na zada
s urcitou distanci, aby postava dobre vynikla.
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SPORTBOX

Zadavatel: DOXXbet s.r.o.
Prihlasovatel: ROSS s.r.o.
Autor: ROSS s.r.o.

Material: ocel, PMMA, led, pc, monitory,
tlaciaren, mincovnik, akceptor bankoviek,
¢itacka kod., zal. zdroj, mikrospinac

Pouziti exponatu: SPORTBOX je
samoobsluzny stavkovy terminal, urCeny
na stavkovanie na Sportové udalosti
z celého sveta a zaroven na sledovanie
headlinu zo S$portovych zapasov. Svojim
dizajnovym a technickym prevedenim sa
hodi aj do naro¢ne ladenych interiérov
a zvyraznuje originalitu a napaditost znacky
prevadzkovatela. SPORTBOX  vdaka
kvalitnému risk manazmentu predchadza
odmietaniu tiketov a zadrziavaniu tipovania.

Charakteristika exponatu: Konstrukcia
a prevedenie SPORTBOXU su masivne,
ale zaroven elegantné, vyrazne stabilne,
ergonomicky tvarované, zabezpecujuce
spolahlivi prevadzku. VsSetky elektronické
suciastky su postavené na priemyselnej
nie komerénej baze, ¢im je zabezpecena
dlhodoba kontinuita ich  dostupnosti
v rovnakych technickych parametroch.
SPORTBOX disponuje dvoma LCD
monitormi s puatavou grafikou. Dolny
dotykovy monitor sluzi na stavkovanie
zapasov, pricom na hornom monitore
prebieha  headline zo  Sportovych
zapasov, pripadne reklamné bannery, ¢o
neporovnatelne zvysuje atraktivnost pre
koncového pouzivatela.
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Sluzby

Zadavatel projektu:
Lenovo Technology B.V.
organizacni slozka

Prihlasovatel a autor:
Moris design, s.r.o.

Material:

Lakovany FE plech,

Forex bily, plexi sklo, LED
Pouziti exponatu:
prodejny mobilnich telefond
Charakteristika exponatu: Rada stojan(i Lenovo pro nové mobilni telefony této znacky
predstavuje variabilni systém uréeny primarné k umisténi na regalové police prodejen elektroni-
ky a mobilnich telefond. Jedna se o zvyraznéni znacky Lenovo v mistech, kde se pouzivaji stan-
dardni prodejni systémy. Stojan je charakteristicky vrstvenim ploch, které celek odlehéuji a jsou
nosnym prvkem produktll a zaroven krycim prvkem zabezpeceni a komunikacnich ploch.
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Sluzby

- wvodafone

Zadavatel: Vodafone
Prihlasovatel: WELLEN a.s.
Autor: WELLEN a.s.
Material: Karton, lepenka

Pouziti exponatu: sada stojantl pro predplacené karty Vodafone

Charakteristika exponatu: Stojany jsou ur¢eny pro indirektni kanaly pro podporu prodeje
predplacenych karet. Byly konstruovany dle zadani klienta pro predem dany pocet maket
kit(i predplacenych karet. Jsou vyrobeny z kombinace kasirované lepenky a plastu, s vyuzitim
vysekU. Jsou fixovany lepenim a zamky protikust. 3D stojan je ur¢en k umisténi ke sténé, je
dodavan jiz slozeny v prepravnim boxu. Trojuhelnikovy stojan napliuje zadani 360 stupnové

vizibility s minimem plochy pro umisténi a je dodavan naplocho véetné detailniho videonavo-
du ke slozeni.
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Elektronika

Display
Playstation 4

Zadavatel: SONY France
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
Material: karton, akrylat - ciry
a opal, LED diody

Pouziti exponatu: Prezentace ocekavané
novinky na trhu - PS4

Charakteristika exponatu: Tento stojan vznikl na zakladé pozadavku na podsvétleny pre-
zentacni stojan pro zhavou novinku na trhu - herni konzoli Play Station 4. Cilem projektu bylo
ukazat zakazniklim realnou podobu herni konzoly a nalakat tak na pripravovany prode;j.

Hlavnimi ukoly byly: zviditelnéni produktu pomoci osvétleni produktu a vytvoreni VIP prostredi,
zaroven ochrana vystavené novinky pred nenechavci a samozrejmé udrzet Cisty design a kva-
litu zpracovani pfi nizkych nakladech na vyrobu.

Z této rovnice nam vyslo reseni kombinace dvou hlavnich materiald - akrylatu pro horni pre-
zentacni ¢ast a karton pro podstavu. Akrylat je tedy pouzit na ochranny vnéjsi box, stredovy
panel a integrované LED podsvétleni, kieré stojanu dodava futuristickou jiskru. Podstava je
tvorena z vinité lepenky a pro dosazeni pékného povrchu je polepena pohlednicovym papi-
rem. Stojan je i pfes pouziti kartonu prémiovy a lehce zameénitelny s drazsimi materialy jako
jsou plast, ¢i drevo.

Vysledkem celé kampané zahrnujici jak ATL, tak BTL komunikaci, byly objednavky na tisice ks
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Elektronika

Display POSM Shaver 2014

Zadavatel: Philips Ceska republika, s.r.o.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design

Material: cerny, mlécny a ¢Ciry akrylat, LED osvétleni

Pouziti exponatu: sit elektroprodejen

Charakteristika exponatu: Displej pro novou fadu holicich strojkli Philips Series 9000
ma v zakaznikovi evokovat vesmir a budoucnost holeni. Pfi vybéru materialu jsme zvolili cerny
akrylat, ktery svym leskem na prvni pohled upoutava pozornost a celkové pusobi luxusnim
dojmem. Holici strojek jsme umistili na vyvySeny diry akrylatovy puk s mlécnym podstavcem,
aby v kontrastu s pouzitym ¢ernym materialem dominoval celému displeji. Kolem dokola mléc¢-
ného puku je vyobrazena osa, ktera znazornuje presnost a dokonalost holeni. Okraje displeje
a stred ¢irého puku jsou doplnéné LED osvétlenim, které rozzaruji jeho tajemnou krasu.
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Osobni potreby a prislusenstvi

Zadavatel: Villeroy & Boch AG
Prihlasovatel: DEKOR, spol. sr. o.

Material: lakovana MDF, polep, vodo a elektro instalace
Pouziti exponatu: prodejny vybaveni koupelen
Charakteristika exponatu:

* interaktivni prezentace a vysvétleni funkce nového produktu bidetu ,ViClean*
od fy Villeroy & Boch
e zakaznik si sam mUize vyzkouset vSechny funkce produktu jako splachovani,
ostrikovani atd., které je mozno vidét pod transparentnim vikem, v¢. dalkového ovladani
* veskera elektro a vodo instalace je umisténa uvnitf stojanu
¢ na obrazovce je vidét prezentacéni a instruktazni video
* globalni projekt s distribuci do celého svéta
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Osobni potreby a prislusenstvi

Zadavatel: Rodenstock, Némecko
Prihlasovatel: DEKOR, spol. sr. 0.
Material: plast, drevo

Pouziti exponatu: prodejny o¢ni optiky

Charakteristika exponatu:

ukolem byl vyvoj atraktivnino systému prezentace ¢océek a obrub fy Rodenstock na jednom

misté a jednotnym zplsobem - na trhu jsou ukazky ¢ocek a prezentace obrub zpravidla

od sebe oddélené, fa Rodenstock nabizi jako jedna z mala firem toto reSeni v jednom

¢ systém stojanl ma privést zakazniky k vlastnimu vyzkouseni obrub a skel a ma vysvétlovat
jejich vlastnosti a vyhody; pro optiky prace se systémem ma byt snadna

e systém je modularni, vSechny elementy se daji libovolné kombinovat; jednoducha vyména
elementd je zajisténa magnety bez potfeby mechanického zajisténi

¢ globalni projekt s distribuci do celého svéta
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Osobni potreby a prislusenstvi
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Time of Scandinavia

Zadavatel projektu: Rogervila compeny, a.s.
Prihlasovatel a autor: Moris design, s.r.o.

Material: lamino vysoky lesk, MDF, HPL Laminat, sklo,
brousena mosaz, AL profil, LED pasek.

Pouziti exponatu: Nova obchodni jednotka uréena k prodeji hodinek v obchodnim
domé Kotva

Charakteristika exponatu: Design prodejniho mista Time of Scandinavia vychazi z nové-
ho konceptu interieru OD Kotva, ktery navazuje na tradicni tvary tohoto prostoru ve spojeni
s modernimi materialy a technologiemi. Svym vzhledem posunuje prodejni misto v tomto ob-
chodnim domé na vyssi Uroven a zaroven dobre podporuje prezentované znacky zbozi.



P@®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

J Svételna komunikace,
orientacni a informacni systémy

Svételny endcup Jagermeister

Zadavatel: Remy Cointreau Czech Republic s.r.o.
Prihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago team

Material: Lamino, kov, plast, specialni LED plexi, aj.

Pouziti exponatu: Hypermarkety Tesco

Charakteristika exponatu: Pro oblibeny a silny brand Jagermeister jsme zrealizovali na
podzim letosniho roku permanentni svételna ¢ela Jagermeister, kterym dominuji svételné
LED-diodové prvky. Diraz byl kladen na specialné vyvinuté plexi evokujici namrazu (led ve
spodni ¢asti) a Cisté prosvétlené linie 2m vysoké lahve. Celkovy dojem dotvari instalovana
mrazni¢ka se zarizenim na podavani chlazeného napoje primo v prodejné pri promoakcich.
Stojan je kompletné prosvétlen a barvy je diky RGB LED technologiemi mozné s ohledem na
pripadné zmény brandu ménit.
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J Svételna komunikace,
orientacni a informacni systémy

Royal Theatre
Cinema Cafeé

SINCE 1929

Zadavatel: LCP s.r.o.
Prihlasovatel: Rex spol. sr.o
Autor: Renata Slamkova,

Vlastimil Kral
Material: Alu plech,

LED zarovky,

Dibond, plast

Pouziti exponatu: Vstupni portal
Royal Theatre Cinema Café. Tento vi-
ceucelovy kulturni prostor je situovany
v centru Prahy. Uvadi divadelni hry, fil-
my, koncerty, vystavy atd. Oziveni du-
cha a slavy kulturni scény 30. let zadal
Jean-Christophe mladé a talentované
prazské architektce Renaté Slamkové.
Ona takeé vkusné vybirala vyzdobu a nabytek, pri¢emz se inspirovala obdobim tolik cténé Prvni
republiky (1918-1938) a stylem secese, které sladila s moderni dobou a do kterych zapraco-
vala potfebné vymozenosti 21. stoleti. Cestu do zlatych ¢ast Prvni republiky Vam zpfijemni po-
hled na pavodni vitraZze v oknech, propracovanou dievorezbu, Uchvatné stuky. To vSe je vkus-
né kombinovano s modernimi prvky a interiérem, ktery ve Vas zanecha pocit, ze jste vstoupili
do skute¢ného kralovského palace. Jednim z prvkd, ktery fesi pavodni vzhled za pomoci no-
vych technologii je i vstupni portal. Ten je vyroben v duchu doby. Je tvoren ze samostatnych
3D pismen (nyni vyrabénych z hliniku ) Celo pisma je vyrobeno ze zlatého Dibondu. Z éela
jsou pismena osazena zarovkami (dnes jiz s LED technologii). Logo ROYAL je pak dopInéno
nesvetelnymi 3D pismeny vyrobenymi v soulepu Dibondu a ¢erného plastu.

Charakteristika exponatu: Fotografie portalu ROYAL na vystavnim panelu.
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Kiehl’s
Zadavatel: Ing. K. Votrel
Prihlasovatel: Rex spol. sr.o
Autor: Vlastimil Kral, Jif Sulda,

manual spol. Kiehl's
Material: neonove trubice,

VN transformatory a VN prislusenstva
Pouziti exponatu: Vyzdoba interiéru prodejny Kiehl's
o loga spolec¢nosti. Textace a svételné prvky jsou vy-
robené z neond. VSe je umisténo v obchodni jednotce
klienta v OC Novy Smichov.
Charakteristika exponatu: Realizace neonové

vyzdoby prodejny Kiehl's. Neony jsou umistény v ob-
chodnim centru Novy Smichov na provozovné Kiehl's.

orientacni a informacni systémy

Spole¢nost Kiehl's ma velkou tradici.
Vznikla roku 1851 v newyorskeé ctvrti East
Village jako lékarna, nabizejici produkty
péce o plet, télo a viasy Spickové kvality.
Ke spolecnosti Kiehl's neodmyslitelné pa-
tfi bohata farmaceuticka tradice, znalosti
z oblasti kosmetiky a Iékarenstvi, ale i je-
dinec¢ny servis.

Spole¢nost ma pobocky po celém svété
s charakteristickym a nezaménitelnym
vybavenim interiéri.  Neodmyslitelné
k nému patfi neonové reklamy i kostlivec
u dveri. A prave tyto reklamy dodala nase
spole¢nost. Provedeni jednotlivych neo-
nu bylo velmi pfesné popsano z americké
centraly a manualu spolec¢nosti. Vysledek
nasi prace muzete posoudit na jediné
provozovné v Ceské republice, ktera se
nachazi v obchodnim centru Novy Smi-
chov, nebo na virtualni prohlidce prazské
pobocky. http://kiehls.v360.cz
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Vybaveni interiéru obchodu

Zadavatel: ACI - Auto Components International, s.r.o.
Prihlasovatel: MORIS design, s.r.o.

Autor: MORIS desing, s.r.o.

Material: lamino, preklizka HPL laminat lestény nerez, zelezo a hlinik

Pouziti exponatu: ACI showroom

Charakteristika exponatu: AC|I showroom charakterizuje spojeni automobilového své-
ta s interiérem prodejniho prostoru. Inspiraci byly funkéni detaily a linie interiér( automobil(i
a motorek. Vrstveni material(i, Zebrovani a priduchy ventilace. To jsou detaily, které Ize najit
na prvcich vybaveni celého showroomu. V motorkarské ¢asti je prostor oddélen pomysinou
helmou tvofenou motorovym Zebrovanim, ve které si kazdy motorkar najde svdj svét. Vodorov-
na zebra evokuji zebrovani motoru, poukazuji na techniku a odlehcuji prostor.
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Zadavatel projektu: Klepierre Management Ceska Republika, s.r.o.
Prihlasovatel a autor: Moris design, s.r.o.

Material: lamino, MDF, HPL laminat, sklo, AL profil, LED pasek
Pouziti exponatu: V ramci objektu OC Novy Smichov

Charakteristika exponatu: Shop in Shop pro OC Novy Smichov je fesen jako variabilni systém,
ktery Vam umozni nabidnout prodejni misto témér jakémukoliv prodejci. Design tohoto modularniho
systému respektuje prostredi obchodniho centra Novy Smichov tak, aby v ném co nejlépe kore-
spondoval s okolim. Zaklad tvofi modularni stavebni systém, na ktery Ize aplikovat riizné prodejni
vlozky a prvky, které jsou pfizplsobeny pozadavkim konkrétniho prodejce. Tento zakladni modul Ize
rozmérove jakkoliv pfizplsobit. Je mozné vytvorit prodejni stanek o rozmérech 3 x 3m nebo 4 x 4m,
ale také ho po 1m nastavovat ve vSech smérech. Moznosti jak prizpusobit prodejni misto potrebam
prodejce je opravdu mnoho. Stanek Ize osadit mnoho moduly, dle potfeby prodavajicich. Lze tak
vytvorit misto pro prodej Sperkd, modnich doplnkd, peciva a jinych. Komfort pro prodavajici pred-
stavuje velké mnozstvi Uloznych a uzamykatelnych skrinék, které jsou ulozeny ve spodnich utrobach
stanku. Komunikace se zakazniky umoznuiji stalé plochy ur¢ené k polepeni ¢i k aplikaci podpdrnych
prvku vizualniho stylu. Shop in Shop v OC Novy Smichov predstavuje moderni a variabilni misto,
které podpori jakykoliv druh prodeje.
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Vybaveni interiéru obchodu
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Zadavatel: Komeréni banka, a.s.

Prihlasovatel: STORY DESIGN, a.s.

Autor: STORY DESIGN tym

Material: kombinace materialt z lamina, kovu, korianu, skla a dalSich

Pouziti exponatu:

Design a vyvoj nového konceptu interiéru pro pobockovou sit Komeréni banky, a.s.
Charakteristika exponatu:

Cilem projektu bylo navrhnout novy interiér Komercni banky s dlirazem na zlepseni privatnosti
a privétivosti banky smérem ke klientovi. V interiéru je vyuzito sjednocujicich nabytkovych prv-
ki v kombinaci se stavebnimi materialy. Barevné schéma bylo zvoleno s ohledem na posileni
vnimani znacky v ramci celého prostoru. Volba material(i vyplyva z provoznich pozadavk( na
dlouhodobou zivotnost a snadnou udrzbu. Navrhnuty koncept je vhodny pro rdzné velikosti
obchodnich mist diky své modularité.
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Zadavatel: Jan Becher - Karlovarska Becherovka, a.s.
Prihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago team

Material: Lamino, kov, TV, plexi, nerez, aj.

Pouziti exponatu: Letiste Vaclava Havla

Charakteristika exponatu: Spole¢nost Dago na zakladé zadani od klienta Jan Becher vytvorila ne-
tradiéné pojaty Shop in Shop pro prodejnu Aelia Praha na Letisté Vaclava Havla. Cely koncept projektu
vychazi ze spojeni tradi¢ni ceské znacky a prostoru letisté, kde spole¢nost Dago vytvorila atmosféru
Ceské tradice, kterou propojila s prilezitosti zakoupit ryze ¢esky darek nebo upominku na dovolenou
nebo sluzebni cestu. Designové pojeti Shop in Shopu za vyuziti kvalitnich materiali a modernich prvku
ladénych do barevného kdédu klienta upoutava pozornost kupujicich a laka je, aby si kousek ¢eska od-
vezli s sebou doml. Kombinace dieva, nerezi a originalnich vizual(l Jan Becher v kombinaci se svétel-
nymi prvky a elektronickou prezentaci znacky Jan Becher na velikych LCD monitorech vytvafi pfijemnou
atmosféru, ktera nenasilnou formou posiluje povédomi o znacce a jeji visibilitu.
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L Prostredky pro sluzby podpory prodeje

Projekcni sténa Heineken EXCO

Zadavatel: HEINEKEN Ceska republika a.s.
Prihlasovatel: CERMAK DESIGN, s.r.o.

Autor: CERMAK DESIGN - Petr Cermak a Pavel Drabek
Material: plexi, nerez, sklo

Pouziti exponatu: Unikatni samostojna plexi projekcni sténa byla navrzena a poprvé pouzita u prilezitosti
vyrocniho zasedani nejvyssiho celosvétového vedeni spole¢nosti Heineken EXCO 2013 v Praze. Nyni je
vyuzivana jako prezentacni sténa spole¢nosti Heineken u prilezitosti riiznych designovych eventu.

Charakteristika exponatu: ,Kazdy z Vas je jedinecny a sam o sobé k nicemu. Dohromady jste ale
zarici hvézda! Heineken." Kazdy z dvanacti uc¢astnikd mezinarodni konference obdrzel po priletu ve svém
uvitacim bali¢ku unikatni sklenény fragment od ¢eskych sklart se svym jménem. Nasledné na konferenci
ve vhodny okamzik moderator vyzval Uc¢astniky ke slozeni fragment(i do pfedem pfipraveného plexi stojanu.
Jejich slozenim vznikla péticipa hvézda, symbol spole¢nosti Heineken. Vlozenim posledniho fragmentu se
sklenéna hvézda rozzarila a spustila se multimedialni prezentace na designové projekéni sténé.
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Zadavatel: Authentica, s.r.o

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design

Material: drevo, plast, kov, hlinik, osvétleni LED a karton

Pouziti exponatu: Veletrh Euroshop 2014

Charakteristika exponatu: Provedeni stanku jsme se snazili pojmout jako dekoraci-pred-
staveni nasi spole¢nosti formou hry/zabavy. VSichni si od détstvi hrajeme a hra nas provazi
celym zivotem, proto jsme se rozhodli nas stanek pojmout jinak. Cely stanek je spojen s kost-
kou a figurkou jako hlavni ikonou, kterou najdete po celém veletrhu odkazy (samolepky atd.)
a hrou ¢lovéce, nezlob se.

Cilem bylo predevsim zaujmout a presvédcit navstévniky, ze jsme spolehlivi a prace s nami je
radost, coz se nam vzhledem ke zna¢nému narlistu zahrani¢nich poptavek a realizaci poda-
filo na vice nez 100 %. Provedeni stanku bylo koncipovano jako reSeni zabavou a bylo pro-
vazeno spoustou her: kostky, ¢lovécée, nezlob se, figurky s elektronickymi hrami na iPadech,
hry je mozné dal hrat na nasich webovych strankach a podpora s figurkami a kostkami bézi
po cely rok vé. POS materialu.
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L Prostredky pro sluzby podpory prodeje

Zadavatel: Promo Guru s.r.o.

Prihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago team

Material: Hlinikova konstrukce, plexi, lamino, dibond, aj.

Pouziti exponatu: Foaye nakupnich center

Charakteristika exponatu: Pro vétsinu spolecnosti realizujicich promoakce je instalace a deinsta-
lace prezenta¢niho vybaveni zlym snem. Spolec¢nost Dago pripravila nové technické reseni zalozené
na specialni hlinikové konstrukci. Hlavni vyhodou je rychlost sestaveni, variabilita brandu, rebrandovani
a celkova vaha, ktera je pouhym zlomkem ve srovnani s dosud znamymi vystavnimi systémy. Systém
navic umoznuje tri rizné velikostni alternativy vystaveni dle prostorovych moznosti jednotlivych mist,
promoakci, snadné rebrandovani stanku neodbornym personalem a sestaveni stanku bez odborneé pri-
pravy. Mimoto tato promoaplikace klientovi nabizi prehlednost celého prostoru, poutavy design lakajici
potencionalni zakazniky k interakci s promovanymi produkty.
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KMV interaktivni stojan
- propojeni tabletu s tiskarnou

Zadavatel: Karlovarské mineralni vody, a.s.
Prihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago team

Material: Lamino, kappa, digitalni tisk, tablet,

bezdratova tiskarna, elektronické zabezpeceni

Pouziti exponatu: Hypermarkety Tesco, Albert

Charakteristika exponatu: Promoakce bez promotéra. Sen kazdé spolecnosti. Dago pfichazi s novinkou ze svéta promo
zalozené na interaktivnim pojeti stojanu. Tento display je umistén na nami doporucena mista na zakladé poznatk(i o pohybu a ori-
entaci zakaznik( v nakupnim prostoru. Je impulzivné brandovan ve snaze co nejvice podnitit interakci s kolemjdoucimi zakazniky.
Konkrétné byl vyuzit napriklad béhem uvedeni znacky Red a stéle je mozné se u regalovych ¢el hypermarketl se stojanem setkat.
Na display implementovaného tabletu bézi jednoducha intuitivni aplikace (hra). Staci si jen kratce zahrat a nakonec ziskate moz-
nost si wtisknout slevovy kupon, ktery uplatnite na kase. Sofistikovana elektronika s velmi jednoduchou obsluhou zajistuje bezpro-
blémovy chod celého feseni. Mysleli jsme i na samotnou kradeZ elektronického zafizeni a nainstalovali jsme proto zabezpecovaci
zafizeni schované primo ve stojanu. Moznosti vyuziti jsou variabilni, staci rebrandovat a naprogramovat novou aplikaci.



P@®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

Reklamni darky v misté prodeje

Prihlasovatel: REDA a.s.
Material: PVC
Pouziti exponatu: Kazdy z nas zazil potiZze pfi odstranovani prazdninové ¢i celoro¢ni dal-
niéni znamky z okna vozu. Skrabka VIGNETTE je uréena k U¢innému a rychlému odstranéni
dalni¢ni znamy a zbytkl lepidla, které Ize jednoduse odistit pomoci prilozenych vih¢enych
ubrousk(. Skrabka je vyrobena z tvrzeného plastu a méize byt pouzita také jako pomocnik
proti namraze a zamlzenym okn(m ¢&i zpétnému zrcatku.

Charakteristika exponatu: Skrabka je vyrobena z PVC a pryze a slouzi na odstranéni dal-
ni¢ni znamky a namrazy. Soucasti baleni jsou 2 ks vih¢enych ubrouski pro odstranéni zbytku
lepidla. Skrabku je mozné potisknout technologii Digitalni UV tisk.
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Prihlasovatel: REDA a.s.
Material: sklo
Pouziti exponatu: Hrneckem SOFFY chceme mezi nase zakazniky Sifit radost a dobrou
naladu a podpofit tak motto spolecnosti ,Darek je radost”. Nasi zakaznici pfi kazdém dousku
sveho oblibeného napoje uvidi na dné hrnecku usméyv, ktery jim zlepsi den. Hrnecek s vypis-
kovanym mottem a www strankami byl pouzit jako reklamni predmét rozdavany obchodnimi
zastupci pfi osobnim setkani s klientem.

Charakteristika exponatu: Sklenény hrnek se smajlikem na dné o objemu 200ml.



P@®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

Reklamni darky v misté prodeje

Mapa na dokumenty
se stojanem na tablet
CESARIO

Prihlasovatel: REDA a.s.

Material: imitace kuze

Pouziti exponatu: Elegantni znackova mapa na dokumenty CESARIO z imitace klze v so-
bé snoubi standardni mapu na dokumenty s linkovanym blokem A4 a funkcni stojan na tab-
let. Tablet je mozné dle sve volby postavit na vysku ¢i na Sirku. Diky kvalitnimu zpracovani
z imitace kiZe a baleni do darkové papirové krabicky Santini je produkt vhodny jako luxusni
a prakticky darek, ale také jako pom(cka pro kazdého moderniho manazera.
Charakteristika exponatu: Mapa na dokumenty z imitace kdze s linkovym blokem A4 (20
listd) a stojanem na tablet.
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Reklamni darky v misté prodeje

Zadavatel: Pilsner Urquell
Prihlasovatel: REDA a.s.
Material: korek, kov

Pouziti exponatu: Pri prilezitosti 140. vyroci od zaloZeni pivovaru Velkopopovicky kozel
byly vytvoreny drevéne krabicky urcené k ulozeni specialni série korkovych a kovovych pod-
tacka, které slouzili k propagaci znacky piva Kozel. Pivovar chtél touto cestou pfipomenout
svym priznivelim dlouholetou tradici a historii a navic se jim vice priblizit. Z toho diivodu byly
zvoleny podtacky, jako nejcastéji viditelné a vyuzivané predmety v restauracich ¢i pivnicich.
Charakteristika exponatu: Sbératelska krabicka v celkovém nakladu necelych 300 ks
je uréena pro rizné velikosti a typy podtack, které byli pfi pfilezitosti vyro&i pivovaru vydany.
Korkové podtacky s potiskem a kovové podtacky s historickymi motivy byli vyrobeny v nakla-
dech 10 000 kust v nékolika sériich a distribuovany do celého svéta.
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Reklamni darky v misté prodeje

Zadavatel: E.ON Ceska republika, s.r.o.
Prihlasovatel: REDA a.s.
Material: plast

Pouziti exponatu: Spolec¢nost E.ON jako spolec¢ensky odpovédna firma zamétuje svoji
pomoc zejména na oblast rozvoje déti a mladeze, vzdélani a ekologii. | proto realizuje vliastni
projekt zaméren na energetické vzdélavani s nazvem , Energie pro déti“, k jehoz podpore je
ur¢ena i stavebnice E.ON predstavujici elektrodobijeci a plnici stanici CNG. Stavebnice uci
déti hravou formou a ukazuje jim moznost vyuziti obnovitelnych zdroji v praxi. Stavebnice
byla vytvorena jako darkovy predmét rozdavany obchodnimi zastupci.

Charakteristika exponatu: Stavebnice se sklada z plastovych dil(i, ze kterych je mozné
poskladat ¢erpaci stanici a dvé auticka.
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Reklamni darky v misté prodeje

Zadavatel: Ceska posta, s.p.
Prihlasovatel: REDA a.s.
Material: karton

Pouziti exponatu: Krabicka ve tvaru automobilu Ceské posty s plnobarevnym potiskem
obsahovala 50ks papirovych kapesnickl. Kapesnicky slouzili jako darkovy predmét, ktery
obchodni zastupci predali klientiim Ceské posty pfi osobnim jednani. Rozmér papirové kra-
bicky je 195x55x90 mm.

Charakteristika exponatu: Papirové kapesnicky balené v krabi¢ce ve tvaru automobilu
Ceskeé posty.



P@®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

Reklamni darky v misté prodeje

Zadavatel: Vodafone Czech Republic a.s.

Prihlasovatel: SPEED PRESS Plus a.s. - reklamni a darkové predméty

Autor: SPEED PRESS Plus a.s. a McCANN-ERICKSON PRAGUE s.r.o.
Material: vinyl a plast

Pouziti exponatu: Spolecnost Vodafone Czech Republic a.s. vyuZzila samolepkové nastén-
né hodiny jako darek pro své zakazniky.

Charakteristika exponatu: Samolepkové nasténné hodiny na zed' ve vlastnim designu.
Originalni a moderni reseni jak zutulnit interiér. Aplikace je jednoducha a Setrna k povrchu.
Material: vinyl, rozmér na zdi cca 40 x 30cm, dodavano vcetné 1 ks baterie, baleno v dar-
kové PVC krabi¢ce rozmér cca 11 x 3,5 x 41 cm ve vlastnim plnobarevném designu, véetné
prehledného navodu.
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Reklamni darky v misté prodeje

Designova trofej
Mercedes-Benz

Zadavatel: Mercedes-Benz Ceska republika s.r.o.

Prihlasovatel: SPEED PRESS Plus a.s. - reklamni a darkové predméty

Autor: SPEED PRESS Plus a.s.

Material: pochromovana slitina zinku, akryl, Eva péna, karton

Pouziti exponatu: Spolecnost Mercedes-Benz Ceska republika s.r.o. vyuzila trofej jako
darek pro své zakazniky v ramci direct mailu.

Charakteristika exponatu: Designova trofej - kovova hvézda znak MERCEDES BENZ
o prdméru 77 mm a tloustce 5mm ze slitiny zinku, kovovy podstavec s vavriny o priméru
44 mm a sile 6mm, podstavec s vavriny ze slitiny zinku a pochromovano v pozadované barvé
dle Pantone, akrylovy podstavec o priméru 77 mm a vysce 15 mm. Dodavano rozlozené

v darkové ploché kartonové krabi¢ce 600g s EVA pénou véetné navodu na slozeni, baleni
vhodné pro direct mailové zasilani.
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Reklamni darky v misté prodeje

[ IFE

Zadavatel: SECAR BOHEMIA, a.s. - znacka SHERLOG
Prihlasovatel: utopia design s.r.o.

Autor: Respiro team

Material: plachta dakarského kamionu

Pouziti exponatu: Pro vyznamného partnera Loprais Teamu jsme realizovali sadu zavazadel vyrobenych z plachty
zavodniho Dakarského specialu. Znacka SHERLOG témito zavazadly obdarovala vitéze soutéze s dakarskou tema-
tikou z fad fanouskl Loprais Teamu. Pro tyto obdarované ma taska v jejichz zahybech jesté skripe pisek z ,,dakaru®
obrovskou sbératelskou hodnotu a je pro soutézici skvélou motivaci.

Charakteristika exponatu: Tento darkovy set v hodnoté 5000 K¢ (panska a damska taska, panska a damska
penézenka, obal na notebook) byl vyroben z plachty havarované Princezny 69 Loprais Teamu na Dakaru 2012.
SECAR BOHEMIA a.s. (partner InstaForex Loprais tymu) jej v ramci spole¢né motiva¢ni soutéze od znacky RESPI-
RO ziskala jako treti cenu pro vyherce v leto$nim roce. Pro fanousky maiji tyto pfedméty obrovskou sbératelskou
hodnotu a pro ucastniky soutéze byly velkou motivaci. Pfibéh vzniku tohoto setu je skuteéné dramaticky a zaroven
symbolicky. Vzpominky na havarii pfi predavani vyherctim na tiskové konferenci v showroom eVito zminil i pilot Ale$
Loprais. Sila partnerstvi vyjadrené i témito predmeéty, které pretrvalo tyto okamziky a pokracuje, je motivaci tento set
prihlasit pravé do této soutéze.
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Ostatni (prototypy, vzorky)

Limitovany stojan Fernet Stock

Zadavatel: Stock Plzen-Bozkov s.r.o.
Prihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago team

Material: Karton, lamino

Pouziti exponatu: Prodejni sit Tesco
Charakteristika exponatu: | nepermanentni stojany nemusi vypadat jako pouha krabice,
ale mohou unikatnim pojetim prezentovat prémiové produkty. Jednim z takovych je nas novy
limitovany stojan na Fernet vyvinuty pro prodejni sit Tesco. Stojan se odlisuje unikatnimi prvky
celkového designu. 3D prvky, prémiovy produkt, atypické reseni, to vSe jsou faktory, které
podtrhuji jedine¢nost tohoto POP projektu. Dulezitym faktorem pfi realizaci byl diraz na do-
drzeni prémiovosti vzhledu a zvyraznéni vystaveného produktu.
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Ostatni (prototypy, vzorky)

&
CHIVAS REGAL
,’25 YEARS

LOREAL

Tvarovany Crystal Picture

Zadavatel: DEKOR, spol. sr. 0.
Prihlasovatel: DEKOR, spol. sr. 0.
Materialy: Akryl, LED osvétleni, backlite

Pouziti exponatu: interiér

Charakteristika exponatu:

e LED lightbox s vyraznymi svételnymi efekty

¢ dokonalé grafické zpracovani (kvalita digitalniho tisku)
¢ energeticky Usporny - zivotnost 50.000 hodin

¢ 12 mm ultratenky lightbox

¢ CE certifikace, vyrobeno v Ceské republice

e permanentni nebo vyménitelna grafika

* baleno zplisobem UPS standard
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Zadavatel: Nestlé Cesko s.r.0.

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design

Material: MDF lakovana, LTD ¢erna, akrylat ¢erny, ¢iry, LED osvétleni

Pouziti exponatu: Interiérové

Charakteristika exponatu: Na prani zakaznika jsme vytvorili branding pro zviditelnéni pa-
mlisk( Gourmet znacky Purina. A protoZe se jedna o znac¢ku prémiovou, prémiové je i prove-
deni. Vyuzili jsme kombinaci modernich a kvalitnich material(i: akrylatu, lakované MDF i LTD.

Regalové vystaveni bylo navrzeno s velkym ddrazem na originalitu. Jednotlivé komponenty
jsou navrhnuty na konkrétni miry regélu, tedy je témér kazdy kus original. Diky do detailll
dotazenému provedeni a LED osvétleni se vystaveni stava jedineénym a originalnim prvkem
v obchodech. Obrandovani regalu Gourmet navstévniky prodejen doslova chyti za o¢i, takze
domaci mazli¢ci nezlistanou opomenuti.
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Ostatni (prototypy, vzorky)

eclipse.

Zadavatel: Eclipse print
Prihlasovatel: Eclipse print
Autor: Eclipse print
Material: playwood 15mm + pvc 0,5cm + plexi ¢iré 4 mm + extrudovany polystyren

Pouziti exponatu: referenc¢ni showroom v Eclipse print

Charakteristika exponatu: referencni vitrina ktera ma zobrazit Sirokou moznost prezenta-
ce vyrobku formou rliznych POS material(i
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Integrovaneé
in-store kampané + DRZBASU'S TV

LISTKY NA EXTR

Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a.s.
Prihlasovatel: Plzensky Prazdroj, a.s.
Autor: Michal Kucera, Lucie Vaverova

Zadani projektu: Klicovym nastrojem k odliSeni se od konkurence je pro znacku Radegast budovani atributu ,,pivo
pro pravé chlapy", ktery je konzistentni a relevantni pro cilovou skupinu, jejiz ¢lenové jsou pysni na svoji schopnost
pfekonavat Zivotni vyzvy. Radegast je dlouhodobé spojen s hokejem, jakozto sportem ,pro pravé chlapy“. Dlouho-
dobé podporuje regionalni hokejové kluby a od sezony 2012 / 2013 je navic oficialnim pivem hokejové extraligy.
Z vyzkumu vime, Ze nakupujici ¢asto nedojde az do pivni sekce. Proto je velice dllezité zaujmout nakupujiciho jiz na
jeho cesté obchodem a do pivni sekce ho nalékat/navigovat.
Zadani aktivity: Navrh vystaveni a vizibility pro znacku Radegast na HM Ahold.
Navrh netradi¢nich POSM, sekundarniho vystaveni, které zaujme, dobre odkomunikuje promo
mechaniku a spojeni Radegastu s hokejovou extraligou
Cil aktivity: 1) Motivovat nakupujiciho na velké nakupni misi ke koupi piva Radegast a navysit tak prodeje o 10%
2) Budovat spojeni znacky Radegast s hokejem.
Popis realizace projektu: Jednotliva POSM byla navrzena na zakladé konceptu P2P - Path to Purchse - jehoz
cilem je oslovit nakupujiciho v riznych stadiich P2P, a to jak pred vstupem do prodejny, tak pfi pohybu v ni, za po-
uziti rznych, pro dané stadium relevantnich sdéleni. PGvodni navrh podital i s komunikaci mimo prodejny, pocinaje
kampani na Billboardech a CLV u prodejen, s netradi¢nim brandingem vstupu do prodejny a dale navigaci v prodejné
smérem do brandované pivni sekce a k vyrazné vizibilnimu druhotnému vystaveni. Navrhy POSM byly ve formé skici
prezentovany fetézci Ahold, a po dohodé s nim byly schvaleny nasledujici 3 mista s komunikaci Radegastu na P2P:
1) Navigacni stojna 2) Regélové ¢elo 3) Brandovany modul v pivni sekci Nasledné probihalo foceni vizuald k aktivite
pfimo na kli¢. Doslova na kli¢ byly vyrabény jednotlivé komponenty POSM pro jednotlivé prodejny, nebot se dle regi-
on lisi planogramy pivni sekce - Radegast ma v rliznych regionech rizné velky prostor.
Vysledky projektu: Skvéla vizibilita akce Drz basu s tymem na hypermarketech Albert v tomto kanalu vyrazné pfi-
spéla k budovani povédomi spojeni Radegastu s hokejovou extraligou. V kombinaci s promo cenou v letaku prinesla
aktivace navyseni prodeju piva Radegast v dobé jejiho trvani o 102%.
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Integrovaneé
in-store kampané

Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a.s.
Prihlasovatel: Plzensky Prazdroj, a.s.

Autor: Jan Byrtus

Zadani projektu: Makro slavi vyroci 50 let. Hledali jsme vhodnou aktivitu, ktera vyuzije tohoto vyroci k podpore
prodeje produktt Plzenského Prazdroje. Jako nejvhodnéjsi znacku jsme zvolili Velkopopovicky Kozel (VPK), ktery
v letosSnim roce také slavi - 140 let od uvareni prvni varky piva. Jako cile aktivace byly stanoveny: Propojeni vyroci
Makra a znac¢ky VPK Podpora prodeje piva VPK

Popis realizace projektu: Nejcastéjsi prilezitosti pro konzumaci piva je k jidlu. VPK se dlouhodobé spojuje s gri-
lovanim, které jsme zvolili jako téma aktivace a termin v ¢ervnu odpovidal startu grilovaci sezony. Mechanika aktivace
byla zvolena SMS soutéz provazana na nakup produktu. Vyhrou bylo tematicky celkem 140 plynovych grild Cam-
pingaz a kazdy Uc¢astnik soutéze navic ziskal Kozli grilovaci kucharku. V ramci aktivace jsme hledali kreativni in-store
vystaveni, které by se odlisovalo od konkurence a zaujalo nakupujici. Za timto uc¢elem byla zvolena 3D paletova
dekorace. Na velkych obchodech bylo vyuzito dvoupaleti jehoz soucasti byl realny gril (vyhra) a na mensich obcho-
dech jednopaletové vystaveni s kartonovou maketou grilu. Celkové bylo vystaveni designovano tak, aby produkty
mohly byt pohodiné dopliiovany po celych paletach. Aktivita byla podporena vizualem v letaku, na obchodech byla
mechanika komunikovana na plakatech a soutéznich letaccich.

Vysledky projektu: NarGst v prodejich Kozla +83% vs prfedchozi promoce realizované od zac¢atku roku 2014 pfi
podobnych cenach s letakovou podporou. Propojeni vyro¢i Makra a znacky VPK v headlinu aktivity ,Oslavte s Koz-
lem 50 let Makra. Vyhraj za 5 bas jeden ze 140 grilll Campingaz“.
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Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a.s.
Prihlasovatel: Plzensky Prazdroj, a.s.
Autor: Jan Jirasky

Zadani projektu: Cider Kingswood byl uveden na trh v roce 2013 pouze jako ¢epovany v limitovanych ON Trade pro-
vozovnach. Cilem pro rok 2014 bylo celoplo$né uvedeni lahvové varianty také v OFF Trade a budovani celé kategorie
cider. Kategorie, ktera nebyla do této doby mezi spotrebiteli a nakupujicimi prilis znama, a byla v OFF Trade reprezento-
vana pouze malym poc¢tem znacek se slabsi nebo zadnou podporou. Nejprodavanéjsii znackou v této zatim malé kate-
gorii byl cider Somersby s podilem na trhu témér 90%. Neznalost kategorie cider jsme identifikovali jako hlavni bariéru,
kterou musi uvedeni cideru Kingswood prekonat. Dil¢imi cili kampané bylo doruceni planovanych prodejti novinky v OFF
Trade, vybudovani plosné distribuce a dosazeni opakovanych nakupd minimalné 10% v fetézci Tesco.

Popis realizace projektu: Pii uvedeni znacky Kingswood do OFF Trade jsme se rozhodli Uzce spolupracovat

cilové skupiné cideru Kingswood - spise mladsi nakupuijici z vys$si socio-ekonomické skupiny. S retézcem Tesco jsme
dojednali exkluzivni uvedeni cideru Kingswood v lahvové varianté 4 tydny pred konkurenénimi retézci. Vyznamnou cast
nakupuijicich a spotrebitelll kategorie cider méli podle nasich predpoklad( tvofit novy nakupujici a spotrebitelé, kteri
pivo bud’ viibec nepiji, a nebo ho piji pouze prilezitostné, tedy miizeme je oznacit jako nepijaky piva. V ramci exkluziv-
niho uvedeni v Tesco jsme se zaméfili pravé na osloveni nakupuijicich, ktefi bézné do pivni sekce nechodi. Kingswood
byl prezentovan po dobu exkluzivniho uvedeni v kazdém letaku formou image okna. V in-store prezentaci jsme vyuzivali
/s paletové kartonové stojany nebo jejich kombinaci s vystavenim palety, ktera byla doplnéna stojanem. Ukolem stojanu
bylo jasné nakupujicim odkomunikovat, co cider Kingswood je - osvézuijici alkoholicky napoj vyhradné z jablek. Hlavni
sdéleni ,WELCOME TO KINGSWOOD OSVEZUJiCi CIDER* i vizualni podobé POSM Uzce navazuje na ATL komuni-
kaci znacky. Vzhledem k zacileni produktu na nakupuijici, ktefi nechodi do pivni sekce, bylo klicové spravné umisténi
v ramci cesty nakupujicich obchodem - zvolili jsme hlavni ulicku v blizkosti sekce ovoce, kde se jednak vyskytuje
nejvice nakupuijicich a zaroven spojeni s ¢erstvym ovocem (jablky) mélo napomahat vnimani produktu. Po exkluzivnim
uvedeni nasledovala podpora na zbylé ¢asti trhu, kde byl stale jako hlavni format POSM vyuzivan stojan. Dal$imi for-
maty, které byly v ramci uvedeni vyuzity: plakaty, krékovky na lahve (zde jsme zvolili jako hlavni prvek jablko a na zadni
strané informace produktu) a ramecky do lednic. V ramci podpory u 2 zakaznik(i (Tesco a Albert) jsme vyuzili inovativni
feseni pro zvyseni vizibility v pivni sekci - shelf stopery s generatorem jablec¢né viné.

Vysledky projektu: Kingswood se stal leadrem trhu v kategorii cider s trznim podilem 45,4% (CYTD Sep 2014)
a je tak hlavnim faktorem meziro¢niho silného rlstu celé kategorie 0 593% (CYTD Sep 2014). Planované prodeje
byly pfekro¢eny o 21% a v pfipadé exkluzivniho uvedeni v Tesco o 27%. Jiz po 4 tydnech prodejll v fetézci Tesco
prekrocili opakované nakupy cideru Kingswood nas cil a dosahli 10,9%. Distribu¢ni cile byly prekro¢eny vice nez
dvojnasobné a to predevsim diky silnéjsi distribuci v tradi¢nim trhu.
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Integrovaneé
in-store kampané

Launch olympijskeée
hokejove kolekce

Zadavatel: Nike
Prihlasovatel: WELLEN a.s. _
Autor: WELLEN a.s. —

Pozadi a duvod: Pfed zimnimi olympijskymi hrami v So¢i predstavil Nike vlastni limitovanou
kolekci, jejiz design vychazel z reprezentacnich drestd muzstev, ktera se ucastnila hokejové-
ho turnaje na ZOH 2014. Obleceni bylo k dispozici ve dvou variantach - jako funkéni nebo
fanouskovsky dres. Cilem bylo tuto prémiovou edici launchovat a Uspésné prodavat v Ceské
republice.

Popis a prubéh realizace: Pro launch kampané byla zvolena vlajkova prodejna Nike
v Praze Na Prikopé. K dispozici z centraly byla direktiva kampané “Skate light, play hard”,
kterou vsak bylo potreba lokalizovat. WELLEN navrhl idealni rozlozeni komunikacnich ploch
a doplnil pavodni direktivu zamrzlého ledu o dalsi prvky. Nad ramec byly pridany dynamické
3D hokejove puky, které také prostupovaly vylohami a pritahovaly pozornost kolemjdoucich.
Pro dotvoreni atmosféry byly nad vystavenymi produkty instalovany skryté reprobedny, ze
kterych ve smycce znél zvukovy podkres s typickymi hokejovymi ganfarami. Realizace byla
ztizena moznostmi a omezenimi prodejny, kitera je umisténa v histrorické budové - nelze tedy
zasahovat do povrch( ani omitek.

Vysledky kampané: Pro prodej kolekce bylo uréeno obdobi od zac¢atku prosince 2013
do poloviny Unora 2014. Limitovana kolekce fanouskovskych drest byla ve vSech estenzich
- tedy nikoli jen ¢eské dresy - vyprodana jesté pred Vanoci.
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Integrovaneé
in-store kampané

Zadavatel: TPK, spol. sr.o.

Prihlasovatel: Dago s.r.o.
Autor: Dago Team
Material: Karton, lamino, drevo, koberec, aj.

Pozadi a diivod kampané: Cely koncept Ceského svéta grilovani vychazi a navazuje na stejnojmenny projekt z roku 2013, ktery
diky instalacim paletovych ostrovt s grilovacimi vyrobky pomohl zvednout jejich prodeje. Z tohoto divodu se spole¢nost Groupe
Bongrain rozhodla, ze by pred letni sezonou 2014 opét rada zrealizovala podobny typ kampané, ktera by spojila ceské vyrobce,
jejichz portfolio je spjato s grilovanim. Cilem kampané bylo nakupujicim maximalné zjednodusit pfipravu letniho grilovani tak, aby
vSe potrebné nasli v ramci jednoho tematického promokoutku, ktery by svou atmosférou stimuloval emoce zakaznik( a priblizoval je
k okamziku spotieby nabizenych produktll - tj. pfijemné letni grilovacce s prateli. Souéasti kampané bylo samozfejmé posileni pove-
domi a zvyseni vizibility znacek ¢eskych vyrobct a stimulace prodejli nabizenych produktt v hlavnim obdobi grilovaci sezony.

Popis prubéhu realizace: Spole¢nost Groupe Bongrain se proto opét obratila na spole¢nost Dago, se kterou realizovala promo
kampan Cesky svét grilovani v roce 2013, aby spoleéné pipravili kampan na rok 2014 zcela od zadatku. Soudasti celého projektu
se stali také Plzensky Prazdroj, Vitana, Intersnack a La Lorraine. Soudasti kampané byla letakova podpora Ceského svéta grilovani
spojena s akénimi cenami promovanych produktii. Kampar probihala v celé siti prodejen Interspar a promostanek Ceského svéta
grilovani byl instalovan na deseti vybranych prodejnach.

Vysledky kampané: Kampan za rok 2014 byla velmi Uspésna a prinesla velké mnozstvi spokojenych reakci zakaznik(. A za pravdu nam
dava i analyza vyzkumné agentury IPSOS ve spolupraci s asociaci POPAI, ktera zkoumala identifikaci viivu tematického paletového vystaveni
na prodeje pfimo jednoho z prodavanych produktti - Sedi¢anského Hermelinu na gril. ,,Podle analyzy mély nejvétsi viiv na zvyseni prodejt
Sedlc¢anského Hermelinu na gril ve vSech obchodech slevové akce uverejnéné v letacich, kdy doslo k primérnému narlstu prodejli az o vice
nez 900% oproti obdobi bez cenové podpory V prvni promocni ving, jez startovala 5. 6., se narGsty prodeji pohybovaly nize, kolem 500 %.
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Integrovaneé
in-store kampané

Zadavatel: Pivovary Staropramen s.r.o.
Prihlasovatel: EverWhere, s.r.o0.
Autor: EverWhere, s.r.o.

Pozadi a duvod kampané: Zadanim bylo predstavit Carling Bri-
tish Cider na ¢eském trhu a to i v ramci in-store komunikace. Ukolem
bylo vymyslet takovou strategii, ktera by strhla pozornost na tento novy
osvézujici produkt plivodem z Velké Britanie a oslovit zakazniky v Off
Trade netradi¢ni formou, kterou by si zapamatovali. Duraz byl kladen
na svézi komunikaci cideru a vymezeni se tak oproti pivnimu segmen-
tu. Dulezité bylo vysvétlit z ceho se Carling British Cider vyrabi, odkud
pochézi a jak se ma spravné servirovat. Nasim cilem bylo vyvinout
takovy set up ochutnavek, ktery by se v obchodech vyjimal a z oby-
¢ejného nakupovani udélal neobycejny zazitek.

Popis prubéhu realizace: Pii navrhu strategie jsme se zaméfili na tfi pilite, na kterych jsme postavili i zaklady in-store komunikace.
Jsou to: (1) prémiovy osvézujici produkt - (2) s britskym pavodem - (3) ktery predstavuje novou kategorii modernich ochucenych
ciderq. Predevsim britskost ma silnou reprezentaci v ATL komunikaci, na kterou jsme uzce navazali. Vytvorili jsme tak jednotnou linku,
ktera je pro zakazniky srozumitelna a zabavna. Britsky styl je prezentovan v designu promo stanku a v kostymech promo teamu. Sa-
motny promo stanek je tvoren budkou, kterou vyuzivaji britsti ,,cold stream guards”. Kostym promotéra byl navrzeny a usity na miru tak,
aby maximalné pfipominal pravé tuto svétoznamou ikonu Londyna - hradni stréz a presto zlstal funkéni a pohodiny. Kostymy hostesek
konvenuiji s prémiovym produktem diky ¢erné pouzdrové minisukni, britska vlajka na topu zase s jeho plivodem. Samotna budka je
vyrobena z EB viny, abychom zarucili jednoduchou manipulaci. Rovné plochy jsme vyuzili k digitalnimu potisku, aby design vypadal
opravdu autenticky. Set-up je doplnén o stolek, na kterém je vytistény klicovy vizual, ktery je pouzit napriklad i v OOH kampani a proto
je komunikace se zakaznikem i v tomto pfipadé jednotna. Na vizualu prevazuje design ovoce v opravdu stavnatém provedeni spolecné
s originalni brandovanou sklenici a claimem: ,,MADE IN BRITAIN, SERVED ON ICE". Servirovaci ritudl - na ledu - je naprosto nedilnou
soucasti ochutnavek. Jablko na vizualu znazornuje zakladni ingredienci pro vyrobu cideru a treSné zase ovocnou slozku, Carling British
Cider Cherry je proto osvézujicim modernim ciderem. Budka je koncipovana tak, aby zaujala zakaznika z témér kazdého bodu prodej-
ny. O nékolik desitek centimetr( totiz prevysuje regaly a tim se stava neprehlédnutelnou. Neméné dllezity je i vybér spravného teamu
se zapalem pro véc, ktery dotvari atmosféru celé akce. Diky dlrazu na detail a celkovému zpracovani konceptu jsme byli schopni
zachytit zakazniky v tu spravnou chvili a zanechat v nich pozitivni myslenku na brand.

Vysledky kampané: Diky unikatnimu designu set-upu jsme dosahli toho, ze se zakaznici s promo stankem a teamem v retailu fotili
stejné tak jako pred Buckinghamskym palacem v Londyné. Docilili jsme tim virality skrze socialni sité a tim i toho, Ze se produkt dostal
mezi cilové zakazniky pfirozenou formou. Team také zastaval funkci doplnovacl pfi tzv. vyméné strazi a zajistil dostatek pohodiné
dostupného produktu v regélu. Také diky tomu jsme dosahli nékolikanasobného zvyseni prodeju. Diky okamzité zpétné vazbé zakaz-
nikd vime, Ze lidé méli ze setkani se znackou zazitek, coz vyrazné ovlivnilo pozitivni vnimani brandu a pomohlo tak produkt uspésné
etablovat na trhu.
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Zadavatel projektu: ENPLUG Europe
Prihlasovatel: AB Trade Europe s.r.0.

Autor: ENPLUG Europe

Charakteristika exponatu: ENPLUG je prvni otevienou platformou pro digitalni displeje, ktera preméni jakoukoliv
TV nebo projektor v misté prodeje na interaktivni marketingovy nastroj. Jedna se o software, ktery zobrazuje nazivo
odkazy a prispévky zakaznik( na profilech na socialnich sitich (Facebook, Twitter, Instagram, Fourquare/Swarm) dané
provozovny nebo znacky. Volitelny je dalsi obsah displeje - RSS kanaly, poc¢asi, denni menu, office directory, produkto-
va videa, vlastni grafika a dalsi. Odkazy na znacku sdilené zakazniky na socialnich sitich plsobi multiplikacné na jejich
kontakty, pratele a znamé, coz nékolikanasobné zvysuje viditelnost a vnimani znacky na trhu u potencialnich novych
zakaznik(. Diky technologii je mozné zvysit viditelnost (reach) a zapojeni zakaznikd (engagement) i o vice jak 500%!
Popis realizace projektu: Technologie ENPLUG #InteractiveSoftware sestava z mikropocita¢e (Odroid U3) a sa-
motného zobrazovaciho displeje (ViewSonic). U kazdé obrazovky musi byt zmifiovany mikropocitac. ENPLUG zobrazu-
je prispévky z jednotlivych socialnich siti bud' na zakladé # hashtag(i, Facebook stranky, ¢i Check-int ptimo z prostord
daného eventu nebo provozovny. Navic umoznuje pridani vlastni grafiky ve formé fotek/videi, po¢asi a RSS kanalu.
Uzivatelské prostredi je intuitivni a dostupné jako web aplikace na strance app.enplug.com. EN-PLUG vyuziva posledni
technologické standardy, je vyvijeny na platformé Android a jednotlivé prispévky mazou byt snadno moderované pres
mobilni aplikaci (i0S, Android). Displeje mizeme dodat v réiznych velkostech. Rozméry jsou ve tvaru Sitka x Vyska x
Hloubka pfi orientaci na sifku (Landscape). Pro 42 jsou rozmeéry 98 x 57 x 6,5cm, pro 55 jsou rozméry 125 x 72 x
7 cm. Samotny displej je umistény na stojan nebo pfipevnén na zed.
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Zadavatel: KNAUF Praha, spol. sr. o.
Prihlasovatel: Hybrid Studio s.r.o.
Autor: Hybrid Studio s.r.o.

Charakteristika exponatu: Cilem této netradi¢ni formy reklamy je upozornit pfimo v misté prodeje
na novou sparovaci hmotu firmy Knauf a vysvétlit potencialnim zakaznik(im jeji vyhody. Pro tyto ucely je
zarizeni obdareno schopnosti mluvit a hybat se. Je na prvni pohled k nerozeznani od produktd, mezi
kterymi se v obchodé nachazi, takze kdyz na kolemjdouciho znenadani promluvi, prekvapi jej a vzbu-
di jeho pozornost. Poté, co interaktivni zarizeni navaze s Clovékem prvni kontakt, zacne s nim mluvit,
pricemz sleduje jeho chovani a reaguje na néj. Zakaznik se tak nestava pouhym pasivnim pfijemcem
informaci, naopak se dialogu aktivné ucastni. video projektu: http://youtu.be/7-mb2M_F4-A

Popis realizace projektu: POS zarizeni je osazeno dvojici senzort, diky kterym sleduje pohyb
okolo sebe. Kdyz se zakaznik priblizi na doslech, jeden ze senzor(l jej zaregistruje a celé zarizeni
aktivuje. To se nasledné pokousi privolat zakaznika k sobé a pokud se to podari, zacne mu vysvétlovat
vyhody nové sparovaci hmoty. Pro udrzeni pozornosti je zakaznik v priibéhu vykladu opakované vyzy-
van k tomu, aby na zafizeni zamaval. Na zakladé snimanych pohybt pak fidici jednotka vyhodnocuije,
zdali zakaznik posloucha a pripadné prizptsobuje vyklad. Aby zafizeni plsobilo atraktivnéjsim dojmem,
je mluvené slovo doplnéno o pohyb. Ten zajistuji 2 digitalni serva, ktera jsou upevnéna na pohyblivé
kostre vyrobené technologii 3D tisku. Pohyb je synchronizovan s hlasem a je naprogramovan tak, aby
pripominal lidskou gestikulaci, diky c¢emuz je zarizeni zakazniky vnimano jako ziva bytost. POS je pfi-
Sroubovano k drevéné desce regalu, které se v hobbymarketech pouzivaji. Je tak zabranéno nezadou-
ci manipulaci zékaznika s POS.




P@®PAI

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

P POPAI AWARDS DIGITAL

Zadavatel: Prazska informacni sluzba
Prihlasovatel: WELLEN a.s.
Autor: WELLEN a.s.

Charakteristika exponatu: Pobocka Prazské informacni sluzby v Rytifské ulici byla z pohledu kolem-
jdoucich vnimana spise jako predplatné vstupenek do blizkych divadel. Dulezité proto bylo vytvorit jeji
unikatni vizibilitu s drazem na velmi vysokou znalost Prahy a jejich pamatek. Cilem bylo zejména nalakat
k navstéve pobocky pro vyuzivani jejich expertnich sluzeb kolemjdouci, predevsim navstévniky Prahy.
Popis realizace projektu: Ve tfech vykladcich byla umisténa instalace historicky prvnich vysivanych
vyloh. Kazda z nich je inspirovana pamatkami z jiné historické etapy vyvoje mésta: stredovék, zlata éra
novovéku a moderni stavby. Transparentni panely, vzdy 3 plany pro kazdou vylohu, vyuzivaji priiniku svétla
a vrstveni. Je uplatnén vysoky podil ruéni prace, riizné materialy a techniky - vysivani, aplikace a hackovani.
Svétlo a jeho barevnost je v kazdé vyloze ovladat pomoci mobilniho telefonu pfimo z ulice. Technologicka
¢ast vyuzivava programovatelnych LED svétel Philips HUE. Po jejich snadné ovladani bez ohledu na ope-
racni systém telefonu byla vytvorena tailormade mobilni aplikace. Cely systém je fizen pres wi-fi spot.
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Brown-Forman stojan
s tiskem receptu na drinky

Zadavatel: Brown - Forman Worldwide L.L.C.

Prihlasovatel: Dago s.r.o.

Autor: Dago team

Material: Tablet, bezdratova tiskarna, lamino, LED nasviceni, aj.

Zadani a cile projektu: Mate radi bily rum? A co takhle Mojito? Vétsina spole¢nosti proda-
va samotné vystavené zbozi. Brown-Forman se vsak rozhodl prodavat zazitek s jejich produk-
ty. Mate moznost prijit ke klasickému regalu, do kterého je viozen neprehlédnutelny dotykovy
display. Specialni (skute¢né jednoduchy na ovladani) software Vas v mziku navede k volbé
Vaseho oblibeného drinku. Po jeho volbé si mizZete navod na jeho namichani preposlat emai-
lem Ci si jej na misté vytisknout. Abyste nemuseli chodit po prodejné a ingredience hledat,
vetsinu z nich najdete pfimo na misté v tomto ,,drink-mixovém* regale. Priklad in-store marke-
tingu, ktery neni jen o produktu, ale o Vas a Vasem zazitku. Kategorie: Digitalni POP
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Zadavatel: L‘Oréal - MATRIX
Prihlasovatel: monit s.r.o.
Autor: monit s.r.o. a L'Oréal - MATRIX

Zadani a cile projektu: Specialné vyvinuty marketingovy nastroj pro digitalni komunikaci postaveny na zakladé Mobile-
SYSTEMu pro spole¢nost L'Oréal - MATRIX je uréen primarné pro podporu kadefnikd a salon( této znacky. Cilem projek-
tu bylo Iépe spolupracovat s kaderniky a nabidnout dal$i moznosti, které konkurence nenabizi a to véetné napf. rezervac-
niho systému pro kazdy salon, automatického rozesilani pozvanek a celkové spravy Salonu. Tento nastroj predbiha dobu
a své konkurenty i tim, Ze si jej neni nutné instalovat a i presto mdzete vyuzivat vsech vyhod béznych instalovanych aplikaci
véetné OFF-line prace apod. V jednom reseni zahruje B2B a B2C nastroje a dokaze v digitalnim prostredi analyzovat
data z prodejni sité, vyhodnocovat Uspésnost kampani z pohledu zadavatele i salon(/kadefnikd a hlavné velmi vyznamné
zdokonalit spolupraci znacky se samotnymi salony/kaderniky a jejich zakazniky v oblasti digitalnich technologii.

Popis realizace projektu: Jestlize dostanete moznost spolupracovat na tak zajimavém projektu, je radost nikoliv
jen ,respektovat moderni trendy*, ale posouvat hranice digitalniho svéta blize k non-IT zakaznik(im. Proto jsme vy-
tvorili na jedné strané velmi intuitivni prostredi - multiplatformni, pracujici v ON-line i OFF-line rezimu, bez instalace
a technickych znalosti zakaznikt a hlavné komplexnimi informacemi salonu ¢i kadefnika na jednom misté. Na strané
druhé se jedna o komplexni marketingovy nastroj vyuzivajici digitalni komunikace opravdu naplno, véetné propojeni
do mobilniho marketingu (zaznamenavani navstévnosti a pohybu zakaznik( v systému ¢i salonu, aktivni SMS podpora,
personifikované newslettery, poukazy, atd.). Velkou prednosti reseni je také centralni fizeni, které umoznuje zmény
v systému provadét on-line a hlavné bez nutnosti aktualizaci aplikaci u zakaznikd.
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Zadavatel: Promoangel s.r.o. a Nestlé Cesko s.r.o.
Prihlasovatel: Ki-Wi Digital s.r.o.
Autor: Ki-Wi Digital s.r.o. a Promoangel s.r.o.

Zadani a cile projektu:

1. Podpora prodeje produktli Maggi v misté prodeje interaktivni a vzdéla-
vaci formou. 2. Usnadnéni, zpfijemnéni a zrychleni pfistupu spotrebitell
k produktovym informacim. 3. ZvySeny prodej (obrat) souvisejicich pro-
duktt (hlavné uvedenych v receptu - nakupnim seznamu) ze sortimentu
supermarketu. 4. Podniceni spotfebitele k akci (nakupni seznam a re-
cept prostfednictvim QR kod anebo tisku).

Popis realizace projektu: Hlavni funkci digitalniho infokiosku je pfistup zakaznikd k informacim prostfednictvim
interaktivni aplikace béhem nékolika dotyku. Inspirovat zakazniky produktovou kucharkou s recepty a pomoct jim
tak s napady pro pripravu obéda, vecere, podle riznych kritérii (délka pripravy, chut, cena). Diky receptim zvysit
prodej nejen vyrobki MAGGI. Popis HW: ¢ Vnitini infokiosek model Photokiosk s velkou ¢elni plochou uréenou pro
sekundarni komunikaci (graficky polep) ¢ 23“ multi-dotykové AlO (all-in-one) PC s FullHD rozlisenim v odolném pr-
myslovém provedeni ¢ Integrovana tiskarna pro tisk receptu véetné nakupniho seznamu. Tiskarna umoznuje Upravu
grafiky tisku na prani klienta ¢ Materidl je lakovany ocelovy plech ¢ Bezpecna stabilni konstrukce s rektifikacnimi
Srouby pro vyrovnani podlahovych nerovnosti « Rozméry: 1 670 x 690 x 450 mm. Popis SW: * Home page menu
s wbérem receptl dle ¢tyr zakladnich kritérii * Vybér z cca 50 receptll Maggi * Moznost update obsahu podle po-
treby pres USB flash disc nebo mobilni internet ¢ Klientska aplikace KIWI Kiosk pro obsluhu dotykového infokiosku
* Interaktivni aplikace vytvofena pro potreby projektu na platformé Windows ¢ Vstupni obrazovka pro propagaci
s moznosti vioZeni libovolné smycky médii (videa, obrazky) - dynamicky spofi¢ ¢ Obsluha aplikace doprovazena
zvukem - mluvené slovo jako napovéda ¢ Vyzva k akci: 1. Stazeni receptu s nakupnim seznamem prostrednictvim
QR kodu do mobilniho telefonu a 2. Tisk receptu s nakupnim seznamem.
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POP & POS SOLUTIONS

ATS Display Sp. z o.0.

We design, develop & produce of POSM,

because we KNOW HOW to display!

ATS Display is a company with many years’ experience on the POSM
market. The scope of activity is to design and realize comprehensive
exhibition systems for promoting products at points of sale, which
are recognized by both the customers and the specialists in the POS
industry. One of the biggest advantages of ATS Display is the ability
to offer all the stages in creating the POS materials: Conception

- 3D Design - Development - Production - Logistics. The company
has a professional designing studio, a prototype workshop and POS
factory park, but more importantly, it employs qualified and competent
personnel that have wide experience in creating POS products.
Therefore, ATS Display continuously delivers unique, sophisticated,
and innovative marketing tools.

Address: ul. Boryszewska 22C, Wiazowna 05-462, Poland

Phone: +48 22 780 47 30

Fax: +48 22 780 41 75

E-mail:  info@atsdisplay.com
Web: www.atsdisplay.com
FB: www.facebook.com/atsdisplay

Authentica, s.r.o.

Authentica je mlada kreativni spole¢nost, kde se rodi napad a design.
Na trhy po celé Evropé dodavame vyrobky z kartonu, kovu, dieva

a plastu. V roce 2013 jsme nacali druhé desetileti plisobeni na trhu
POP a soucasné rozsitujeme své obchodni plisobeni na némecky trh,
kde jsme zaloZili poboc¢ku ve mésté Dreiech.

Authentica je ¢lenem POPAI CE.

Adresa: Lazaretni 1/7, Brno 61500

Telefon: +420 548 217 991

Fax: +420 548 217 994

E-mail:  authentica@authentica.cz

Web: www.authentica.cz

FB: https://www.facebook.com/authentica.s.r.o
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v 4 . CERMAK DESIGN, s.r.o.

c e r m a k d E S | g " Navrhujeme a realizujeme ty nejblaznivéjsi napady. Cim vic to vypada,
Ze to nepljde, tim vic nas to bavil Milujeme vyzvy, nebojime se jich a co
chceme, to dokéZzeme. Staci byt pofadné zapaleny pro véc.

Adresa: Na Zatlance 3, 150 00 Praha 5
Telefon: +420 603 832 419

E-mail:  info@cermak-design.cz
Web: www.cermak-design.cz
-_—— A =T e
= = s =S = DAGO,s.r.o.

Jsme fullservisova POP agentura s vlastni vyrobou zaloZena jiz v roce
1993. Do projektd nasich klient( aplikujeme v ramci naseho konceptu
CIS = Compex In-store Solution sofistikované teoreticko-praktické
know how z oblasti instore komunikace a pasobeni POP material

na nakupni chovani zakaznikd, které vychazi z nejnovéjsiho vyzkumu
a trendl. Nabizime fullservisové zpracovani projektu - od analyzy
vhodného feseni, pfes navrh funkci, designu, konstrukéniho feseni

a sériovou vyrobu az po dopravu a umisténi na prodejni plochu.
Nasimi kli¢ovymi hodnotami jsou RYCHLOST - DUVERA - ZNALOSTI
- EFEKTIVITA. Tyto hodnoty promitame nejen do internich a externich
procesu, ale i do vSech fazi realizace projektd pro nase zékazniky.
Adresa: Komenského 1020, 267 51 Zdice

Telefon: +420 311 533 390

E-mail: dago@dago.cz

Web: www.dago.cz

DEKOR, spol. s r.o.

Spolecnost DEKOR, spol. s r.o. psobi v oboru POS projektl a in-store
komunikace jiz od roku 1991. Specializuje se na komplexni servis

v oblasti permanentnich stojant vyssi kvalitativni Urovné. Nabizi Spickovy
design dle nejprisnéjsich méfitek a pravidelné sleduje vyvoj novych
vyrobnich technologii, které pak aplikuje do projekt v misté prodeje.
Dekor jako jedina firma z Ceské republiky je Glenem prestizni celosvé-
tové organizace GIC (Global In-store Communication), ktera sdruzuje

18 vyznamnych firem z POP oboru ze vSech ¢éasti svéta. Dekor je také
velmi aktivnim ¢lenem asociace POPAI CENTRAL EUROPE. Clenstvi

v téchto dvou vyznamnych organizacich umoznuje neustaly pfisun infor-
maci o aktualnich POP trendech, novinkach a inovacich z celého svéta.
Adresa: Hradistska 849, 687 08 Buchlovice

Telefon: +420 572 430 555

E-mail:  dekor@dekor.cz

Web: www.dekor.cz
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Eclipse print a.s.

Specializujeme se na velkoplo$ny tisk s vyuzitim modernich technologii
pro ofset, sitotisk a digitalni tisk. V nepretrzitém provozu vyrabime
billboardy, abribusy, vlajky, samolepky, plachty pro venkovni reklamu,
autoplachty a dalsi produkty. Pro reklamni stojany pouzivame velmi
kvalitni velkoformatovy tisk, vyrabime karténové stojany a stojany

z plastovych a pénovych desek. Zajistujeme veskerou logistiku,
uskladneéni, aplikaci samolepek na dopravni prostredky, vyvéSovani
plachet a dalsi sluzby. Kompletni technologické vybaveni nam
umoznuje nezavisle produkovat Siroké spektrum POS vyrobkd
Adresa: U nakladového nadrazi 6, 130 00 Praha 3

Telefon: +420 283 012 555

E-mail: sales.prague@eclipse-print.com

Web: www.eclipse-print.com

ENPLUG EUROPE

AB Trade EUROPE s.r.o. - autorizovany

distributor technologie ENPLUG v Evropé

Spole¢nost ENPLUG byla zaloZena v Kalifornii v roce 2012 a byla
vyhlasSena za jednu z nejlepsich start-up spolec¢nosti. Aktualné byla také
ocenéna titulem BEST SOCIAL APP pro rok 2014 v prestizni soutézi
organizované spole¢nosti REGALIX v Sillicon Valley. V sou¢asnosti
koncept disponuije tisicovkami instalaci v Americe a spole¢nost AB
Trade Europe s.r.o. pfinesla tuto jedinec¢nou technologii i do Evropy!
ENPLUG je softwarovéa spolecnost, ktera se specializuje na implementaci
interaktivnich aplikaci pro Sirokou skéalu zafizeni. Nase nejoblibenéjsi
sluzba je integrace socialnich siti, ktera se zrodila z potfeby vyjadrit svoje
pocity zdbavnym zpUsobem, zatimco majitelé podnikl a provozoven
vyuZzivaji tyto myslenky svych zakaznikl ve svij prospéch. Skute¢na
hodnota softwaru ENPLUG je dvoji. Jedna z nich je, ze majitel je schopny
jinak obycejnou televizi ozivit jednoduchym softwarem, druhou vyhodou
je, ze je schopny doséhnout prostfednictvim interaktivity svych zakaznik(
zvySeni viditelnosti své znacky na socialnich sitich.

Adresa: Stani¢na 26, 82104 Bratislava

Telefon: +421 2 4552 990

E-mail:  info@enplug.eu

Web: www.enplug.com

EverWhere s.r.o.

Jsme EverWhere - marketingova agentura, ,whatever* je nas pfistup

k préaci, zplsob pfemysleni agentury. Snazime se upustit od zazitych
formatt a Sablon marketingu, které ztraceji na Ucinnosti. Nase agentura
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kartpen

pristupuje ke kazdému klientovi velmi individuélné. Pfichazime s navrhem,
za kterym stoji hodiny pfemysleni, osobni pFistup tymu, kreativita a vysoké
nasazeni. Mdzeme vymyslet ,whatever” - cokoliv co funguje, splfuje
zadani klienta, je obohaceno nasi kreativou a zajisti realné napinéni
ocekavanych cil(. Hlavnim pilifem nasich aktivit je event marketing

v mnoha podobach od outdoorové roadshow, pres instore ochutnéavky az
po vecerni spolec¢enské eventy. DlleZité je pro nas vytvorit WOM a zapojit
do aktivit emoce lidi tak, aby méli ze setkani se znackou zazitek.

Adresa: Oldfichova 21, Praha 2, 12000

Telefon: +420 737 736 679

E-mail:  info@everwhere.cz

Web: www.everwhere.cz

Hybrid Studio s.r.o.

Hybrid studio se specializuje na design, vyvoj a vyuziti interaktivnich
technologii v marketingu a produktovém designu. Reklamu
transformuje v zazitek, ktery zprostfedkovava spotrebiteli. Pomoci
novych digitalnich technologii je spotfebitel pfimo zapojen do reklamy,
muze ovlivnit jak se reklama chova, nebo jak vypada.

Adresa: Cornovova 904/52, 61800, Brno

Telefon: +420 776310914

E-mail:  info@hybrids.cz

Web: www.hybrids.cz

Kartpen s.r.o.

Spolecnost Kartpen je kreativni grafické a produkéni studio se
specializaci na tvorbu designu, grafiky, technického feseni a vyrobu
predevsim materiald pro podporu prodeje, uréenych ke zvyseni
povédomi o znackach a vyrobcich. Nas dlraz pfi navrhovani
vizualnich systém(, a to nejen POS materiél(, klademe na to,

aby byly pochopitelné, atraktivni pro spotfebitele, a pfipravovany

v souladu s celkovym konceptem znacky. Nasim hlavnim Ukolem

je rozvijet marketingovou a obchodni podporu zastupovanych
produktl a to nejenom na ¢eském trhu. Poméahame klientiim ke
zvyseni jejich prodejt, prohlubovéani povédomi pfi prezentaci jejich
znacek produktového portfolia a Sifeni dobrého jména s vyuZitim
mezinarodnich znalosti a trend(. Nasi filozofii je obchod zalozeny na
profesionalnim pfistupu a vysoké kvalité nami poskytovanych sluzeb.
Adresa: Osadni 26, 170 00 Praha 7

Telefon: +420 222 352 666

E-mail:  info@kartpen.cz

Web: www.kartpen.cz
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™ e Ki-Wi Digital s.r.o.
\‘ KI -w Ki-Wi Digital je ICT spole¢nost vyvijejici Digital Signage software

pro vzdalené ovladani, planovani obsahu a fizeni displeju, tablett

a interaktivnich kioskU ur¢enych pro Siroké spektrum zakazniku
predevsim z oblasti retailu, reklamnich agentur, primyslovych podnik,
mést a obci. Svym klientdim poskytuje néstroj pro ptimou online
komunikaci s nakupujicimi v misté prodeje prostrednictvim digitalnich
displejd. Rovnéz skrze sva interaktivni digitalni zafizeni propojuje svét
virtualniho online nakupovani s kamennymi prodejnami.

Adresa: Kubanské namésti 10

Telefon: +420 602 220 899

Mail: info@ki-wi.cz
Web: www.Ki-wi.cz
g
mm Klak&Son, a.s.

L |
© COMMUNICATION OF THE FUTURE  K|ak&Son Communication of the future.
Brand building, packaging design, BTL and digital marketing.
Adresa: Na Safrance 22, 101 00, Praha 10
Telefon: +420 271 737 57
E-mail:  michal.sadilek@klakson.cz
Web: www.klakson.cz

The LEGO Group

LEGO Group je spole¢nost v osobnim vlastnictvi se sidlem v danském
w Billundu. Spole¢nost dodnes vlastni rodina Kirka Kristiansena, ktery ji
zaloZil v roce 1932.

LEGO Group se zapojuje do rozvoje détské tvofivosti prostfednictvim
hry a uéeni. Spole¢nost, ktera stavi na svétoznamé LEGO® kostce,
dnes nabizi hracky, zazitky i vyukové materialy pro déti ve vice nez 130
zemich.

www.lego.com

o ondeléz‘ Mondelez Czech Republic

International Spole¢nost Mondelez Czech Republic je soucasti spolecnosti
Mondeléz International, Inc., ktera je pfednim vyrobcem cukrovinek
a snackd, jehoZ obrat v roce 2012 ¢inil 35 miliard americkych dolard.
Mondeléz International, nastupce spole¢nosti Kraft Foods Inc., pfinasi
radostné okamziky lahodné chuti spotfebiteldm ve 165 zemich
a patfi k nejvétsim svétovym vyrobcam cokolady, susenek, zvykacek,
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MONIt

VIORIS
D E S I G N

bonbond, kavy a rozpustnych napojd. Patfi ji znacky, jejichz hodnota
se vyjadfuje v miliardach dolarli a mezi néz patfi cokolada Milka

a Cadbury Dairy Milk, kava Jacobs, susenky LU, Nabisco a Oreo,
rozpustné napoje Tang a zvykacky Trident. Mondeléz International
plsobi v Ceské republice a na Slovensku od roku 1992 a dnes je
nezpochybnitelnou jednic¢kou ve vyrobé susenek a cokoladovych
cukrovinek na ¢eském i slovenském trhu. V obou zemich zaméstnava
vice nez 3 tisice zaméstnancl a obchodni zastoupeni firmy prodava na
Uzemi Ceské a Slovenské republiky neuvéfitelnych 550 produkt(i pod
24 znackami.

Adresa: Karolinska 661/4, 18600 Praha 8, Karlin

Telefon: +420 296 380 111

Web: www.mondelezinternational.cz

monit s.r.o.

Spole¢nost monit je prednim poskytovatelem sluzeb pro komplexni
marketingova feseni v oblasti novych digitalnich a mobilnich
technologii (unikatni nastroj MobileSYSTEM), marketingovych
prizkumd, strategii a analyz, hodnoceni exekuce obchodnich zastupcd
firem, merchandisingu, in-store a out-store eventd, kreativnich kampani,
navrhid vérnostnich programd. K dosahovéani vyjimecénych vysledkl

v oblasti kvality a rychlosti ji napoméha jeji mimoradna pozornost,
nejlepsi persondlni zajisténi a vyuzivani nejmodernéjsich IT nastrojl
véetné softwarového i hardwarového vybaveni pro on-line sbér dat /
komunikaci. Diky ¢emuz patfi k leadriim na trhu.

Adresa: Hybesova 42, 60200 Brno

Telefon: + 420 773 111 501

E-mail:  office@monit.cz

Web: www.monit.cz a www.mobilesystem.eu

MORIS design s.r.o.

MORIS design je prednim vyrobcem prostfedk( na podporu prodeje

v Ceské republice a nejvétsi firmou v tomto oboru v Praze. Specializuje
na realizace komercénich interiéri na kli¢, POP a POS materidly. Na trhu
pusobi od roku 1997. Prodejni stojany znacky MORIS design Ize najit
ve 45 zemich svéta vCetné Asie a USA.

Adresa: Pod Starkou 33, 140 00 Praha 4

Telefon: +420 222 51 22 31

E-mail:  moris@moris.cz

Web: WWW.MOTis.CZ
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REDA"

Plzenisky Prazdroj, a.s.

Plzensky Prazdroj zalozili a postavili spoleénymi silami pravovéareéni
meéstané mésta Plzné v roce 1842. V tehdejSim Méstanském pivovaru
Plzni byla uvafena prvni varka spodné kvaseného lezaku, ktery
nasledné dobyl cely svét pod jménem Pilsner Urquell, a ktery dal nazev
celému jednomu druhu piv - Pils.

Plzenisky Prazdroj je vyznamnym vyrobcem a exportérem ¢eského
piva, které vari ve Ctyfech pivovarech, v Plzenském Prazdroji

a Gambrinusu v Plzni, v Radegastu v NoSovicich a pivovaru Velké
Popovice ve strednich Cechach. Plzerisky Prazdroj vyvazi pivo do vice
nez padesati zemi po celém svéte.

Sladkové Plzenského Prazdroje vari tradi¢ni Ceska piva Pilsner Urquell,
Gambrinus, Radegast, Velkopopovicky Kozel a do portfolia patfi

také Primus a Klasik. Mezi nejoblibenéjsi nealko piva patfi pivo Birell,
pivni nabidku dale obohacuji pivni specialy Master, svrchné kvasené
psSenicné pivo Fénix a perlivy napoj Frisco. Do portfolia patfi take
osvézuijici michané napoje z piva a ovocné §tavy Gambrinus Rizny
citron nebo Gambrinus Limetka&Bezinka.

Adresa: U Prazdroje 7, 304 97 Plzen

Telefon: 377 062 095 (kontaktni osoba - L. Vaverova 724 618 001)

E-mail:  lucie.vaverova@pilsner.sabmiller.com
Web: www.prazdroj.cz
REDA a.s.

Spole¢nost REDA je dynamicky se rozvijejici mezinarodni spole¢nost,
ktera se jiz 23 let zabyva vyrobou, potiskem a prodejem reklamnich

a darkovych predmétd a s tim souvisejicich sluzeb.

Svym zékaznik(im nabizime kompletni logistické projekty a sluzby,
které zahrnuji servis vlastniho e-shopu, vyuziti skladovych prostor,
vyskladnovani a distribuci zbozi dle pozadavkd, adt.

Ve spolupréaci se svymi klienty vyvinula spole¢nost REDA unikatni
funkcionalitu ONLINE POTISK, diky které je mozno definovat potisk
pfimo na e-shopu z pohodli kanceléfe a ziskat okamzity nahled potisku
na zbozi a vypocet ceny vcetné potisku.

Je ¢lenem asociaci POPAI, PPAI, PSI.

Je drZitelem certifikatu ISO 9001:2009.

Adresa: Hviezdoslavova 55d, 627 00 Brno Slatina

Telefon: +420 548 131 111

E-mail:  info@reda.cz

Web: www.reda.c
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RESPIRO

Green design for a better future

RETAL MARKETING PRACTICE

Respiro Upcycled Alchemy s.r.o.

Od roku 2012, kdy RESPIRO vykouklo na svét, tak jak ho dnes zname,
uslo velky kus cesty. Své nazory, pocity a myslenky vyjadfujeme
prostrednictvim nasi filosofie, kterou pfenasime k nasim zakaznikm.
Spojeni kreativity a spolec¢ensky zodpovédnych pfistupl nejen

k Zivotnimu prostfedi je to, co nasim zakaznikdm pfinasi obrovské
benefity a zaroven nas to bavi. RESPIRU se, diky svému pristupu

a filosofii up-cycling, dafi podavat reklamu i marketing jinak. Prosté se
snazime, aby nase ¢inéni mélo vtipek, pfinaselo uzitek a délalo vSem
lidem okolo radost. Respiro CSR oddéleni poméaha klientiim ziskat
co nejvice ze svych CSR aktivit nebo definuje CSR marketingové
strategie, aby pomohly znacce nebo klientovi obecné v rlstu.
Vysledkem je to, Ze CSR neni pouze prazdnym marketingovym
nastrojem, ale prinasi obrovské benefity nejen pro firmu, ale také pro
spole¢nost jako takovou.

Adresa: Sadova 1728/17, 702 00 Ostrava

Telefon: +420 777 045 495

E-mail:  jm@respiro.cz

Web: www.b2b.respiro.cz

Retail Marketing Practice, s.r.o.

Retail Marketing Practice, s.r.o. RMP je prvni spole¢nosti v Cesku,
ktera se specializuje na integrovanou retailovou komunikaci (IRC).
RMP ma k dispozici témér 25 specialistd a produkénich expertd,
ktefi maji dlouholeté zkusenosti, zahrnujici vSechny kli¢ové oblasti
retailového marketingu a komunikace. Vzhledem k dynamické povaze
maloobchodniho trhu je RMP vysoce efektivni, rychle se rozhodujici
firmou.

Adresa: Safafikova 201/17, 120 00 Praha 2

Telefon: +420 602 122 027

E-mail:  mark.wright@retailmp.cz

Web: www.retailmp.cz
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Produkty na podporu predaja
asvetelnd reklama

SPEED PRESS

reklamni a darkové predméty

REX spol. s r.o.

Spole¢nost REX spol. s r.o. je jiz vice jak 24 let dodavatelem

a primym vyrobcem svételnych reklam, neont, LED aplikaci

v mnoha provedenich. Nase spole¢nost navrhuje, vyrabi a montuje
velkoplosné reklamy tytu Signtech, SignWare (na textilni aplikace).
Vyrabime svételné obrazy, plovouci pismo, plastické pismo ve vSech
materialovych provedenich. (plexi, plast, MDF, polystyren, Styrodur,
AL, uslechtilé kovy nerez, mosaz). Jsme vyrobce firemnich totemd,
pylond, orienta¢nich systém( budov. Dodavame informacni vitriny,
CLV vitriny, klap ramy, reklamni poutace, samolepici grafiku, digitalni
tisk, transparenty, prezentacni systémy, POP, Roll Up, roletky, vystavni
systémy, paravany.

Adresa: Bubenské 20, 175 00 Praha 7

Telefon: +420 233 374 021,

E-mail:  rex@rex-reklama.cz

Web: www.rex-reklama.cz

Ross s.r.o.

Zadiatky spolo¢nosti Ross s.r.o. siahaju do roku 1992 a v stic¢asnosti
pdsobi na slovenskom, Eeskom a eurdpskom trhu uz viac ako

22 rokov, disponuje vlastnymi priestormi so Spickovymi technoldgiami.
Filozofiou spolo¢nosti Ross je poskytnut klientom produkty

s jedine¢nym dizajnom, vysokym UZzitkom a primeranou cenou. Vyraba
produkty na podporu predaja a svetelnu reklamu. Pre zakaznikov
ponuka komplexnost, od dizajnu, vyroby, montaze a servisu, vysledkom
ktorej s materiély splfajuce najvyssie poZiadavky uzivatelov

a pomahaju zakaznikovi zvysit vizibilitu a predaj.

Adresa: ROSS s.r.o., Hollého 205/52, 015 01 Rajec

Telefon: +421 415 422 109

E-mail:  ross@ross.sk

Web: WWW.ross.sk

SPEED PRESS Plus a.s.

Spole¢nost SPEED PRESS Plus a.s. - reklamni a darkové predméty,

je svym klienttim partnerem a specialistou v oblasti reklamnich

a darkovych predmétd jiz 23 let. Navrhuje svym zékaznik(m komplexni
feSeni a tim jim Setfi i Cas. Do svych napadu vklada kreativitu, emoce,
radost a proaktivni pfistup. Spole¢nost je pfimo napojena na vyrobni
zavody nejen na dalném vychodé, pres které realizuje vyrobu na
zakazku, do které efektivné vklada nejpresnéjsi otisk svych klientd.
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STORY DESIGN

Disponuije vlastnim vyrobnim a skladovym zazemim v Libusiné

u Kladna. V portfoliu v sou¢asnosti nabizi 45 000 skladovych
predmétl. Za jeji praci hovoti realizace, reference klientli a ocenéni na
prestiznich soutézich. Rada své klienty inspiruje také ve své vzorkovné
s 8 500 predméty na ploSe 460 m?. Je drzitelem certifikatu ISO
9001:2008.

Adresa: Freyova 8, 190 00 Praha 9

Telefon: +420 234 140 111

E-mail:  sales@speed-press.cz

Web: www.speed-press.cz

STI Group

STI Group pusobi na trhu jiz od roku 1879, disponuje celkem 12
vyrobnimi zavody v rliznych evropskych zemich. K jejim zakaznikim
patfi pfiblizné polovina nejvétsich evropskych vyrobcl spotfebniho
zboZzi / FMCG / a vedouci zastupci prodejct a vyrobct primyslového
zbozi. V Ceské republice se firma STI Cesko ve svém vyrobnim
zavodé v Rumburku zabyvéa predevsim vyrobou displeji a promocnich
obald z kartonu a lepenky. Disponuje velkoformatovym offsetovym
tiskovym strojem, kasirkou i nékolika vysekovymi stroji. Firma je také
vybavena nékolika lepicimi stroji, mize tedy nabidnout lepeni stojant
i krabicek. V rdmci svého servisu zajistuje také kompletaci a dopravu
k zékaznikam.

Adresa: Zitna 123/21, 40801 Rumburk

Telefon: +420 412 354 801

E-mail:  service.cz@sti-group.com

Web: www.sti-group.com

STORY DESIGN, a.s.

Spole¢nost STORY DESIGN patfi mezi predni sttedoevropské
spole¢nosti v oblasti realizace komercénich interiér( a prvkd na
podporu prodeje. Kompletni technologie na zpracovani dieva, plast(

i kovu davaiji designértim firmy jedine¢nou moznost navrhovat produkty
bez vyrobnich omezeni.

Adresa: Moravska 949, 570 01 Litomysl|

Telefon: +420 461 613 313

E-mail:  info@story-design.cz

Web: www.story-design.cz
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I I WELLEN a.s.
we e n WELLEN a.s. je retailova agentura, zalozena v roce 2003. Zabyva

se kompletni strategii, planovanim, komunikaci a spravou retailu.
Komplexni zpracovani kazdé zakazky vzdy zacina vyzkumem

a strategickym planovanim, protoze dokonaléa znalost pozadavki

a ocekavani je cesta k zakaznikovu srdci. Silny kreativni tym navrhuje
originalni a inovativni feSeni. Vlastni produkéni a instalaéni tymy
zajiét’uji preoizni zpraoovéni a realizaci protoie i ten nejmensi exekuéni

retail experience

firem a znacek, které si uvédomuiji duleznost komunikace at-retail.
WELLEN véri, ze kazdy zakaznik mé pravo si uzit nakupovani.
Adresa: Trebohosticka 3165/5a. 100 00 Praha 10

Telefon: +420 270 004 040

E-mail:  info@wellen.cz

Web: www.wellen.cz

WILLSON & BROWN Willson&Brown Czech, s.r.o.

Spole¢nost Willson&Brown jiz 20 let vytvari pro své partnery predstavy
vyjimecénych feSeni P.O.P. a jejich realizace. Nabizime inovaéni

feSeni v oblasti projektovani a vyroby standardnich a individuélnich
materialu P.O.P.: stojanu, regalovych a paletovych vystaveni, systému
pro police, displejd na pult, navrhu interiéru, systému pro obchody

a promoc¢ni stanovisté, shop-in-the-shop a mnoho jinych. Zabyvame
se vyvojem a vyrobou P.O.P. produktd z plastl, papiru, karténu, kovu,
skla a kombinaci téchto materialu. Diky mnozstvi pobo¢ek obchodniho
zastoupeni je plisobnost spolec¢nosti Willson&Brown celosvétova.
Adresa: Belgicka 20, 120 00 Praha 2

Telefon: +420 222 519 120

Fax: +420 222 516 381

E-mail:  biuro@w-b.cz

Web: www.willson-brown.com
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